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PENGANTAR

ERA BARU FOTOGRAFI INTERAKTIF, PILIH JALUR SUKSES ANDA!

Selamat datang di dunia yang seru dan penuh warna dari bisnis fotografi interaktif! Jika Anda
memegang ebook ini, kemungkinan besar Anda memiliki percikan ide, semangat kewirausahaan,
atau sekadar rasa ingin tahu tentang bagaimana mengubah momen-momen menyenangkan
menjadi sumber penghasilan yang menjanjikan. Dan Anda berada di tempat yang tepat!

Di era digital yang serba cepat ini, orang tidak hanya ingin mengabadikan momen, tetapi juga ingin
menjadi bagian aktif dari proses kreasi tersebut. Mereka mencari pengalaman unik, personal, dan
tentunya, "Instagrammable”. Inilah mengapa Photobooth Event dan Self-Photo Studio (Photobox)
bukan lagi sekadar tren sesaat, melainkan telah berkembang menjadi segmen bisnis yang solid
dengan daya tarik luar biasa.

Daya Tarik yang Tak Lekang Waktu:

e Photobooth Event: Bayangkan sebuah pesta pernikahan, acara perusahaan, atau festival
musik. Apa yang bisa membuatnya lebih meriah dan berkesan? Tentu saja, sebuah sudut
di mana para tamu bisa berfoto ria dengan properti lucu, mendapatkan hasil cetak instan
sebagai kenang-kenangan, dan langsung membagikannya di media sosial. Photobooth
Event adalah tentang menangkap kegembiraan kolektif, menciptakan interaksi, dan
memberikan sentuhan personal pada setiap acara. Ini adalah bisnis yang membuat Anda
menjadi bagian dari momen-momen paling bahagia banyak orang.




Self-Photo Studio (Photobox): Di sisi lain, ada keinginan untuk privasi, kontrol kreatif
penuh, dan kebebasan berekspresi tanpa ada mata yang mengawasi. Self-Photo Studio
atau Photobox menjawab kebutuhan ini dengan sempurna. Bayangkan sebuah ruangan
privat yang estetik, dilengkapi dengan kamera profesional, pencahayaan studio, dan
remote di tangan Anda. Anda dan teman-teman, pasangan, atau bahkan hewan peliharaan
kesayangan bisa berpose sepuasnya, mencoba berbagai gaya, dan mendapatkan hasil
foto berkualitas tinggi tanpa perlu merasa canggung di depan fotografer. Ini adalah tentang
pemberdayaan kreativitas individu dan menciptakan kenangan intim dengan cara yang
modern dan menyenangkan.

Mengapa Bisnis Ini Relevan dan Punya Potensi Besar?

1.

Permintaan Tinggi akan Pengalaman (Experience): Di dunia yang semakin digital,
walaupun setiap orang sudah memegang kamera dalam bentuk smartphone, orang masih
mendambakan pengalaman nyata dan interaktif. Photobooth dan self-photo studio
menawarkan lebih dari sekadar foto, mereka menawarkan aktivitas dan kenangan dengan
teman, keluarga atau pasangan... dan konten yang bisa dibagikan.

Potensi Pasar Luas: Dari acara personal (pernikahan, ulang tahun), acara komunitas
(festival, bazaar), hingga kebutuhan korporat (peluncuran produk, gathering karyawan),
dan tren kencan atau hangout anak muda, pasarnya sangat beragam.

Adaptif terhadap Tren: Bisnis ini mudah diadaptasi dengan tren terbaru, mulai dari filter
digital, gambar Al (Artificial Intelligence), GIF booth, video booth 360, hingga tema-tema
viral yang bisa Anda aplikasikan pada properti atau desain studio Anda.

Model Bisnis yang Fleksibel: Anda bisa memulainya dengan skala kecil, bahkan dari rumah
(untuk persiapan photobooth event) atau menyewa ruang kecil (untuk self-photo studio),
dan mengembangkannya seiring pertumbuhan bisnis.

Margin Profit yang Menarik: Dengan manajemen yang baik, pemilihan paket yang tepat,
dan strategi pemasaran yang cerdas, kedua jenis bisnis ini memiliki potensi keuntungan
yang sangat baik.
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Peta Jalan: Memahami Dasar, Lalu Memilih Spesialisasi Anda

Buku ini dirancang untuk menjadi panduan komprehensif Anda, baik Anda tertarik untuk terjun ke

gemerlapnya Photobooth Event atau membangun surga kreatif Self-Photo Studio.

e Bagian Awal (Pondasi Umum): Kita akan mulai dengan membangun fondasi yang kokoh.
Bab-Bab awal akan membahas prinsip-prinsip dasar yang berlaku untuk kedua jenis bisnis,
mulai dari menemukan konsep, memahami pasar secara umum, hingga aspek legal dan
peralatan inti. Ini penting agar Anda memiliki pemahaman yang kuat sebelum melangkah lebih
jauh.

e Bagian Spesialisasi: Setelah itu, ebook ini akan terbagi menjadi dua jalur utama,
memungkinkan Anda untuk fokus pada jenis bisnis yang paling menarik minat Anda:

o Jalur Photobooth Event: Di sini, kita akan menyelami seluk-beluk merancang paket event,
operasional di lapangan, hingga strategi pemasaran yang efektif untuk menarik klien acara.

o Jalur Self-Photo Studio: Sementara di jalur ini, kita akan membahas cara menciptakan
pengalaman studio yang unik, membangun dan mengelola ruang yang efisien, serta
menarik pengunjung untuk datang dan berkreasi.

e Bagian Akhir (Pengembangan & Bonus): Terakhir, kita akan membahas strategi untuk
mengembangkan bisnis Anda lebih lanjut, memberikan pelayanan prima, serta berbagai
sumber daya dan studi kasus inspiratif untuk memacu semangat Anda.

STUDIO
SPESIALIS EVENT
PHOTOBOOTH SELF-PHOTO
PERTUMBUHAN
& KESUKSESAN

DASAR

PONDASI

Jadi, apakah Anda siap untuk memilih jalur Anda dan memulai perjalanan membangun bisnis
fotografi interaktif yang sukses dan menyenangkan? Mari kita mulai petualangan ini bersama!



BAGIAN A

FONDASI UMUM
BISNIS FOTOGRAFI
INTERAKTIF

Bab-Bab dalam bagian ini dirancang untuk memberikan Anda
dasar yang kuat, terlepas dari apakah nantinya Anda memilih untuk
fokus pada Photobooth Event atau Self-Photo Studio.
Anggap saja ini sebagai bekal awal yang esensial sebelum
Anda terjun lebih dalam ke spesialisasi pilihan.
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Bab 1

MEMULAI PETUALANGAN:
KONSEP & PASAR ANDA

Sebelum Anda memesan kamera canggih atau merancang properti yang lucu, ada langkah
fundamental yang sering terlewat: memahami mengapa Anda ingin memulai bisnis ini, siapa yang
ingin Anda layani, dan bagaimana Anda akan tampil beda. Bab ini akan membantu Anda menggali
ide, merumuskan konsep awal, dan mengintip pasar potensial Anda.

1.1. Menemukan "Why" Anda: Lebih dari Sekadar Bisnis, Ini Passion!

e Apayang Membuat Anda Tertarik? Apakah itu kesenangan melihat orang tertawa di
photobooth? Atau kepuasan menyediakan ruang bagi orang untuk berekspresi secara bebas di
self-photo studio? Mengidentifikasi motivasi inti Anda akan menjadi bahan bakar semangat
saat menghadapi tantangan.

e Gairah/Passion Bertemu Peluang: Bagaimana hobi atau minat Anda pada fotografi interaktif
bisa diubah menjadi peluang bisnis yang nyata? Pikirkan tentang bagaimana Anda bisa
memberikan nilai lebih kepada orang lain melalui layanan ini.

e Menetapkan Tujuan Awal, tidak perlu rumit. Contoh: "Saya ingin memulai bisnis photobooth
event sampingan dan mendapatkan 3 klien pertama dalam 6 bulan." atau "Saya ingin
membuka self-photo studio kecil yang nyaman dan menjadi tempat hangout favorit anak muda
di kota saya."

PERTUMBUHAN
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1.2. Riset Pasar Sederhana: Mengintip Peluang di Sekitar Anda

Sebelum melangkah lebih jauh, penting untuk memahami "medan pertempuran”. Mengenali siapa
saja pemain yang sudah ada akan membantu Anda menemukan celah dan posisi unik untuk bisnis
Anda.

Langkah 1: Identifikasi Kompetitor Utama

Lakukan pencarian online cepat menggunakan Google (misalnya, "photobooth event [Nama Kota
Andal", "self-photo studio [Nama Kota Anda]") dan media sosial seperti Instagram/Facebook
(dengan hashtag relevan). Catat 3-5 nama bisnis yang paling sering muncul atau terlihat paling
profesional. Anda juga bisa menggunakan Google Maps untuk mencari bisnis-bisnis self-photo
studio di daerah Anda. Ini adalah kompetitor utama atau potensial Anda.

Langkah 2: Analisis Tawaran dan Harga Mereka

Kunjungi profil online kompetitor yang sudah Anda catat. Perhatikan detail layanan dan paket yang
mereka tawarkan. Untuk Photobooth Event, lihat durasi, jumlah cetak, pilihan backdrop, properti,
dan fitur tambahan. Untuk Self-Photo Studio, amati durasi sesi, kapasitas orang, jumlah file/cetak,
dan tema studio. Jika harga tidak tercantum, coba tanyakan sebagai calon pelanggan untuk
mendapatkan gambaran rentang harga pasar untuk layanan yang sebanding.

Contoh Catatan: "Bisnis A (Photobooth): Paket 2 jam, cetak unlimited, properti standar, harga Rp
X. Bisnis B (Self-Photo): Sesi 20 menit, semua file, tema Korea, harga Rp Y."

Langkah 3: Temukan Keunikan dan Cara Promosi Mereka

Coba identifikasi apa yang menjadi "daya tarik utama" atau keunggulan masing-masing kompetitor.
Apakah desainnya, propertinya, pelayanannya, atau teknologinya? Ini membantu Anda melihat
apa yang sudah ada di pasar. Selain itu, perhatikan bagaimana mereka berpromosi. Platform
media sosial apa yang paling aktif mereka gunakan? Jenis konten apa yang dominan? Apakah
mereka berkolaborasi dengan influencer atau sering mengadakan promo?

Contoh Catatan: "Bisnis C (Photobooth) unggul di desain template personal. Bisnis D (Self-Photo)
aktif di TikTok dengan konten seru dan sering kolaborasi."

Tujuan dari riset singkat ini bukan untuk meniru, tetapi untuk:
1. Memahami standar pasar: Apa yang diharapkan pelanggan pada umumnya.
2. Menemukan celah: Layanan atau konsep apa yang belum banyak ditawarkan.
3. Membangun keunggulan Anda: Bagaimana Anda bisa menawarkan sesuatu yang lebih
baik atau berbeda.

Siapa Calon Pelanggan Potensial Anda (Secara Umum)?

o Untuk Photobooth Event: Pasangan yang akan menikah, perusahaan yang mengadakan
acara, penyelenggara ulang tahun, sekolah/kampus, komunitas.

o Untuk Self-Photo Studio: Anak muda (pelajar, mahasiswa), pasangan, grup teman, keluarga
kecil, bahkan pemilik hewan peliharaan.
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Mengidentifikasi Kebutuhan yang Belum Terpenuhi (Gap in the Market):

Apakah ada jenis layanan atau konsep yang belum banyak ditawarkan? Mungkin tema photobooth
yang lebih spesifik? Photobooth Al? Atau self-photo studio dengan konsep unik yang belum ada?
Ini bisa menjadi celah untuk Anda.

Langkah Dasar Riset Pasar

Amati Identifikasi Temukan
Kompetitor Audiens Niche/Celah
\ , J

> 2

1.3. Merumuskan Konsep Awal: Apa yang Akan Membuat Anda Berbeda?

Setelah mengintip para pemain yang sudah ada, kini saatnya Anda mulai merancang identitas unik
untuk bisnis Anda sendiri. Memiliki konsep yang jelas dan berbeda adalah kunci untuk menarik
perhatian target pasar yang tepat dan membedakan Anda dari kompetitor. Jangan khawatir jika
belum menemukan ide yang "wah" seketika, proses ini adalah tentang eksplorasi dan menemukan
apa yang paling sesuai dengan visi dan sumber daya Anda.

e Brainstorming lde Konsep: Menemukan Jati Diri Visual & Tematik
Ini adalah tahap di mana Anda bebas berkreasi. Pikirkan tentang "rasa" atau "suasana" yang
ingin Anda hadirkan melalui layanan Anda.

Untuk Photobooth Event:

m Elegan & Klasik: Cocok untuk pernikahan formal, acara korporat bergengsi. Fokus pada
backdrop mewah (sequin, bunga), properti simpel tapi berkelas, dan template cetak yang
sofistikated.

m  Fun & Quirky: Ideal untuk ulang tahun, festival, atau acara yang lebih santai. Gunakan
warna-warna cerah, properti lucu dan unik (topeng aneh, tulisan kocak, wig warna-warni).

m Vintage & Retro: Menghadirkan nuansa nostalgia. Properti seperti kacamata bulat, topi
fedora, telepon putar, dengan filter foto sepia atau hitam putih.
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m  Modern Minimalis: Desain bersih, backdrop polos atau geometris, properti simpel dengan
tipografi menarik. Cocok untuk brand yang mengedepankan kesederhanaan dan gaya
kontemporer.

m Spesifik untuk Anak-anak: Tema kartun, superhero, negeri dongeng. Properti yang aman,
berwarna-warni, dan sesuai ukuran anak.

Untuk Self-Photo Studio atau Photobox:

m Industrial Chic: Dinding bata ekspos, pipa-pipa, furnitur logam, pencahayaan hangat.
Memberikan kesan urban dan edgy.

m Bohemian (Boho): Nuansa santai, alami, dengan elemen macrame, tanaman hias, karpet
etnik, warna-warna earthy.

m Colorful & Playful: Dinding berwarna cerah, properti unik dan interaktif (misal, telepon jadul
berwarna ngejreng, bola disko mini), cocok untuk yang ingin berekspresi bebas.

m  Monokromatik Artistik: Fokus pada permainan hitam putih, abu-abu, dengan properti atau
setting yang menonjolkan bentuk dan tekstur. Memberikan kesan dramatis dan elegan.

m Fitur Unik Tambahan: Pertimbangkan apakah Anda ingin menambahkan elemen seperti
pilihan kostum sederhana (jaket denim, outer lucu), properti interaktif (misal, papan tulis
kecil untuk pesan, confetti shooter), atau bahkan ruangan dengan konsep proyektor untuk
latar belakang dinamis.

Unique Selling Proposition (USP) Sederhana: Apa Keunggulan Khas Anda?

Setelah memiliki gambaran konsep, pikirkan apa yang akan menjadi nilai jual utama Anda —
satu atau dua hal yang benar-benar membuat pelanggan harus memilih Anda. Ini bukan
berarti Anda harus menjadi yang termurah, tapi Anda harus menawarkan sesuatu yang
bernilai.

Contoh USP:
m "Pelayanan super ramah dan operator yang sangat membantu." (Fokus pada pengalaman
pelanggan)

m "Kualitas cetak foto terbaik di kelasnya, tahan lama dan warna akurat." (Fokus pada
kualitas produk)

m "Konsep studio paling estetik dan Instagrammable di kota." (Fokus pada desain dan daya
tarik visual)

m "Harga paling kompetitif untuk paket lengkap dengan fitur X, Y, Z." (Fokus pada nilai
terbaik untuk uang)

m "Satu-satunya self-photo studio dengan tema [Sebutkan Tema Unik Anda]." (Fokus pada
keunikan konsep)

m "Proses booking termudah dan tercepat." (Fokus pada kemudahan)

Menyesuaikan Konsep dengan Target Pasar: Siapa yang Ingin Anda Jangkau?

Konsep yang brilian sekalipun tidak akan efektif jika tidak menarik bagi target pasar yang

Anda sasar.

o Siapa target ideal Anda? (Kembali ke riset pasar di poin 1.2) Apakah mereka anak muda
yang mencari keseruan? Pasangan yang menginginkan momen romantis? Perusahaan
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yang membutuhkan branding profesional? Keluarga yang ingin mengabadikan
kebersamaan?

o Pastikan ada keselarasan. Misalnya, konsep photobooth yang sangat fun dan penuh
warna mungkin kurang cocok untuk acara korporat yang sangat formal, kecuali jika
memang itu yang diminta klien. Sebaliknya, self-photo studio dengan tema monokromatik
artistik mungkin kurang menarik bagi anak-anak kecil.

o Konsep Anda harus "berbicara" langsung kepada mereka dan menjawab kebutuhan atau
keinginan mereka.

PHOTOBOX STUDIO SELF-
EVENT ELEGAN PHOTO CERIA

& Daniel |

il

Tapto Start Nadio

1.4. Nama Bisnis & Identitas Brand Awal: Kesan Pertama yang Menggoda

e Tips Memilih Nama Bisnis yang Efektif:
o Mudah Diingat & Diucapkan: Hindari nama yang terlalu rumit atau sulit dieja.
o Relevan dengan Bisnis Anda: Menggambarkan apa yang Anda tawarkan (misalnya,
mengandung kata "Photo," "Booth," "Studio," "Moments," "Selfie").
o Tersedia: Cek ketersediaan nama untuk domain website (jika berencana membuat) dan
akun media sosial.
o Unik & Tidak Meniru: Pastikan tidak terlalu mirip dengan bisnis yang sudah ada.

10
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e Elemen Brand Sederhana:
o Warna: Pilih 2-3 warna utama yang akan merepresentasikan brand Anda.
o Font: Pilih jenis huruf yang konsisten untuk materi promosi Anda.
o Mood/Gaya Visual: Apakah brand Anda akan terasa modern, vintage, playful, elegan, atau
minimalis?
o Tidak perlu logo profesional yang mahal di awal, tapi konsistensi visual itu penting.

Modern Elegan Bersih
& fun Sekunder Sekunder

Modern & Fun Elegan & Abadi Bersih & Kuat

1.5. Aspek Legal & Keuangan Mendasar yang Wajib Diketahui (Pengenalan)

Meskipun bisnis fotografi interaktif Anda mungkin
dimulai dari skala kecil atau bahkan sebagai hobi yang
menghasilkan, sangat penting untuk memahami
bahwa setiap usaha memiliki "aturan main" dasar
terkait legalitas dan keuangan. Mengabaikan aspek ini
sejak awal bisa menimbulkan masalah di kemudian
hari. Jadi, mari kita sentuh beberapa poin krusial
sebagai pengenalan. H U KU M &
Pertama, pikirkan tentang bentuk usaha Anda. Untuk

KEUANGAN
permulaan, kebanyakan orang memilih jalur usaha

perorangan. Ini berarti Anda adalah pemilik tunggal dan bertanggung jawab penuh atas semua
aspek bisnis. Ini adalah opsi yang paling sederhana untuk memulai. Namun, seiring
berkembangnya bisnis, Anda mungkin perlu mempertimbangkan bentuk badan usaha lain seperti
CV (Persekutuan Komanditer) atau bahkan PT (Perseroan Terbatas), terutama jika Anda
menginginkan pemisahan tanggung jawab hukum yang lebih jelas atau berencana mencari
investasi. Kesadaran akan opsi ini sejak dini itu penting, meskipun detailnya akan kita bahas lebih
lanjut nanti.

Selanjutnya, jangan remehkan kekuatan kontrak sederhana dengan klien Anda. Meskipun
mungkin terasa formal untuk order kecil, kontrak adalah alat pelindung bagi kedua belah pihak.
Kontrak yang baik akan menjelaskan secara rinci apa saja layanan yang Anda berikan, apa yang
diharapkan dari klien, harga, cara pembayaran, dan bagaimana jika terjadi pembatalan atau
perubahan. Ini membantu menghindari kesalahpahaman dan memberikan dasar yang jelas jika
timbul perselisihan. Jangan khawatir, kita akan menyediakan contoh template di Bab Bonus.

11



Dari sisi keuangan, mulailah kebiasaan baik dengan melakukan pencatatan keuangan dasar sejak
hari pertama Anda menerima pemasukan atau melakukan pengeluaran untuk bisnis. Tidak perlu
rumit; buku catatan biasa atau spreadsheet sederhana di komputer sudah cukup untuk mencatat
semua uang masuk (dari klien) dan uang keluar (untuk properti, kertas foto, transportasi, dll.).

Ini akan membantu Anda melihat apakah bisnis Anda untung atau rugi, dan menjadi dasar untuk
pengambilan keputusan di masa depan.

Terakhir, satu tips keuangan yang sangat direkomendasikan adalah memiliki rekening bank
terpisah khusus untuk bisnis Anda. Jangan campurkan uang pribadi dengan uang usaha. Dengan
rekening terpisah, pelacakan arus kas bisnis akan jauh lebih mudah, transparan, dan membantu
Anda terlihat lebih profesional di mata klien atau saat berurusan dengan pihak ketiga. Ini juga akan
sangat memudahkan saat Anda perlu menyusun laporan keuangan atau menghitung pajak.

Ingatlah, memahami dan menerapkan dasar-dasar legal dan keuangan ini bukanlah beban,
melainkan fondasi penting untuk membangun bisnis yang sehat, aman, dan berkelanjutan.

Kesimpulan:

e Rekapitulasi poin-poin kunci: pentingnya "why", riset pasar, konsep unik,
nama & brand awal, serta kesadaran akan aspek legal & finansial.
e Tugas Mini untuk Anda:
1. Tuliskan 1-3 alasan utama ("Why") Anda ingin memulai bisnis ini.
2. Lakukan riset online singkat tentang 2-3 kompetitor di area Anda. Catat
apa yang menarik dari mereka.
3. Brainstorm 2-3 ide konsep untuk photobooth event atau self-photo
studio Anda.
4. Daftar 3-5 pilihan nama bisnis potensial.

12
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Bab 2
PERALATAN INTI & TEKNOLOGI PENDUKUNG

Setelah Anda memiliki gambaran konsep dan pasar, saatnya kita membahas "amunisi" utama
Anda: peralatan fotografi dan teknologi pendukungnya. Bab ini tidak akan membuat Anda menjadi
ahli teknis dalam semalam, tetapi akan memberikan panduan praktis tentang apa saja yang
benar-benar Anda butuhkan untuk memulai, baik untuk photobooth event maupun self-photo
studio, tanpa harus menguras kantong. Ingat, investasi cerdas adalah kunci!

2.1. Kamera & Lensa: Jantung Visual Bisnis Anda

O

e Pilihan Jenis Kamera:
DSLR (Digital Single-Lens Reflex): Pilihan m m
populer karena kualitas gambar yang baik,

kontrol manual yang luas, dan banyak pilihan DSLR MIRRORLESS TABLET
lensa. Cocok untuk kedua jenis bisnis. banyak ingan pindah
Mirrorless: Lebih ringan dan ringkas dari lensa & canggih & terjangkau

DSLR, kualitas gambar setara atau bahkan

lebih baik, fitur video canggih. Semakin populer untuk photobooth dan self-photo studio.
Kamera Saku/Compact High-End: Beberapa model terbaru menawarkan kualitas yang
cukup baik dan lebih mudah dioperasikan, bisa jadi alternatif awal.

Tablet (misal, iPad Pro): Untuk beberapa setup photobooth event sederhana atau
self-photo studio dengan software tertentu, tablet dengan kamera bagus bisa jadi pilihan,
terutama jika budget sangat terbatas dan fokus pada kemudahan penggunaan.
Webcam: Dalam beberapa kasus, webcam menjadi salah satu alternatif pilihan kamera
yang cukup memadai, terutama untuk mesin photobox yang menyala non-stop. Dengan
lighting terang yang proper, kualitas gambar webcam dapat dimaksimalkan. Untuk
photobooth Al, asalkan lighting memadai, biasanya jenis kamera tidak berpengaruh banyak
ke hasil.

e Sensor Kamera: Perbedaan antara Full Frame dan APS-C (Crop Sensor) dan dampaknya
pada kualitas gambar dan sudut pandang lensa (tidak perlu terlalu teknis, cukup sebagai
pengetahuan dasar).

e Lensayang Tepat Guna:

O

Lensa Kit Bawaan: Seringkali sudah cukup untuk memulai, terutama untuk photobooth di
ruang terbatas atau self-photo studio.

Lensa Prime (Fix): Misal 35mm atau 50mm. Menawarkan kualitas gambar lebih tajam dan
bukaan aperture lebih besar (bokeh bagus, bagus di kondisi minim cahaya).
Pertimbangkan jika ada budget lebih.

Lensa Wide-Angle (Sudut Lebar): Berguna untuk photobooth event agar bisa menangkap
grup besar atau untuk self-photo studio dengan ruang terbatas agar subjek tidak terasa
sempit.
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e Pentingnya Membeli Bekas Berkualitas: Untuk menghemat budget, mempertimbangkan
kamera atau lensa bekas dengan kondisi baik adalah pilihan cerdas. Jika Anda belum terlalu
mengerti tentang kamera, ada baiknya mengajak rekan yang lebih paham, untuk dimintai
bantuan mengecek kondisi kamera atau lensa bekas tersebut.

2.2. Sistem Pencahayaan: Kunci Foto Konsisten & Menarik

e Mengapa Pencahayaan Itu Penting? Kualitas foto sangat bergantung pada cahaya. Cahaya
yang baik = foto yang cerah, tajam, dan menarik.

e Pilihan Sumber Cahaya Buatan:

o Lampu Studio (Strobe/Flash Eksternal): Memberikan cahaya kuat dan instan. Pilihan utama
untuk hasil profesional. Membutuhkan trigger/receiver.

o Lampu LED Kontinu (Continuous Light): Cahaya menyala terus menerus, memudahkan
melihat hasil sebelum memotret (WYSIWYG - What You See Is What You Get). Semakin
populer, terutama untuk video dan kemudahan penggunaan.

o Ring Light: Populer untuk self-photo studio atau photobooth potret close-up karena
memberikan cahaya merata dan efek "catchlight" di mata.

e Light Modifier (Pembentuk Cahaya):
o Softbox: Melembutkan cahaya, mengurangi bayangan kasar. Sangat direkomendasikan.
o Umbrella (Payung Reflektor/Diffuser): Cara mudah dan terjangkau untuk menyebarkan
atau melembutkan cahaya.

e Tips Penempatan Lampu Dasar: Lampu Utama
o Satu sumber cahaya utama (key light). ' (Softhox)
o Menggunakan reflektor untuk mengisi
bayangan (fill light).
o Konsep three-point lighting (key, fill, back

. . . Subjek
light) sebagai pengetahuan lanjutan. m

Kamera

2.3. Printer & Media Cetak: Kenang-kenangan Instan yang Bernilai
(Lebih krusial untuk Photobooth Event, namun Self-Photo Studio juga sering menawarkan
opsi cetak)

e Jenis Printer yang Populer untuk Photobooth:

o Dye-Sublimation Printer (Dye-Sub): Pilihan terbaik untuk photobooth karena kecepatan
cetak tinggi, kualitas foto tahan lama (anti air & sidik jari), dan biaya per cetak relatif
rendah dalam volume besar.

o Inkjet Photo Printer: Bisa menghasilkan kualitas sangat baik, namun umumnya lebih
lambat dan biaya tinta bisa lebih mahal untuk volume tinggi. Mungkin cocok untuk
self-photo studio dengan volume cetak lebih kecil atau kebutuhan kualitas cetak artistik.
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e Pertimbangan Memilih Printer:
o Kecepatan Cetak (Print Speed): Penting untuk photobooth event agar tamu tidak
menunggu lama.
Ukuran Cetak: Umumnya 4R (4x6 inci) atau strip (2x6 inci).
Kualitas Cetak & Daya Tahan.
Biaya atau modal pembelian di awal.
Biaya per Cetak (Cost per Print): Termasuk kertas dan tinta/ribbon.
Portabilitas: Jika untuk photobooth event yang sering berpindah.

o O O O O

Printer apa yang Anda butuhkan, itu kembali lagi ke beberapa faktor seperti berapa budget
modal yang Anda mau sisihkan untuk pembelian printer. Apakah Anda memilih keluar uang
lebih banyak untuk printer thermal ribbon seperti DNP atau Kodak yang harganya mahal
tetapi cost per print lebih murah dan dapat menampung jauh lebih banyak kertas. Atau
Anda lebih memilih printer dengan harga menengah seperti Epson D530 yang sudah
memiliki kualitas cetak lab foto. Atau bahkan printer kelas office yang juga bisa dipakai
untuk cetak foto seperti Epson L8050. Walaupun harga tentu sebanding dengan kualitas.

Pertimbangan kegunaan juga berpengaruh. Jika Anda berencana untuk membuat
photobox self-service yang dilepas tanpa operator, tentunya Anda butuh printer yang bisa

menampung hingga ratusan-ribuan lembar foto sekaligus seperti printer DNP atau Kodak.

e Kertas Foto: Sesuaikan dengan jenis printer Anda. Pilih kualitas yang baik.

W

2.4, Software Pendukung: Otak di Balik Operasi Anda

e Software Photobooth (Lebih untuk Event & beberapa Self-Photo Studio Otomatis):
o Fungsi: Mengontrol kamera, menampilkan live view, menambahkan template/overlay, opsi
green screen, GIF/Boomerang, sharing ke media sosial, antrian cetak.
o Contoh populer: Q-Booth, dslrBooth, Sparkbooth, Social Booth, LumaBooth (untuk iPad).
Banyak yang berbasis langganan.

e Software untuk Self-Photo Studio (Jika tidak pakai software photobooth terintegrasi):
o Software remote control kamera bawaan pabrik, seperti EOS Ultility, Fuji X-Acquire atau
Sony Imaging Edge.
o Software sederhana untuk preview dan pemilihan foto oleh pengguna.
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e Software Editing Foto Dasar (Opsional, tapi berguna):
Untuk penyesuaian ringan (kecerahan, kontras, cropping) jika diperlukan sebelum cetak atau
kirim digital. Contoh: Adobe Lightroom atau Adobe Photoshop (berbayar), GIMP (gratis),
Snapseed (mobile).

e Pentingnya Mencoba Versi Trial: Banyak software photobooth menawarkan masa
percobaan gratis. Manfaatkan untuk melihat mana yang paling sesuai dengan kebutuhan dan
kemudahan penggunaan Anda. Salah satunya Q-Booth yang menyediakan versi trial/demo
yang dapat Anda coba terlebih dahulu untuk mengetahui seperti apa sistemnya. Versi trial
Q-Booth dapat diunduh di website https://www.lumaqube.com/trial.

2.5. Aksesori Tambahan yang Mungkin Anda Butuhkan

Tripod yang Kokoh: Sangat penting untuk menjaga kamera tetap stabil.

Backdrop Stand & Pilihan Backdrop: (Akan dibahas lebih detail di Bab spesifik).

Properti: (Akan dibahas lebih detail di Bab spesifik).

Komputer/Laptop/Tablet: Untuk menjalankan software, transfer file, dll.

Kabel-kabel: Kabel USB untuk kamera ke komputer, kabel power, extension cord.
Memory Card Cadangan & Baterai Cadangan: Jangan sampai kehabisan di tengah acara!
Tas/Case Peralatan: Untuk melindungi dan memudahkan membawa peralatan (terutama
untuk photobooth event).
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Kesimpulan:

e Rekapitulasi peralatan inti: kamera, lensa, pencahayaan, printer,
software.
e Tips Berinvestasi Cerdas:

o Mulai dari yang Esensial: Jangan langsung membeli semua yang
paling mahal. Fokus pada apa yang benar-benar dibutuhkan untuk
memulai.

o Prioritaskan Kualitas pada Item Kunci: Kamera dan pencahayaan
adalah investasi penting.

Beli Bekas Berkualitas: Cara hebat untuk menghemat.
Sewa Dulu Jika Ragu: Untuk peralatan mahal seperti printer dye-sub
atau software tertentu, coba sewa dulu untuk beberapa event awal.

o Upgrade Bertahap: Seiring bisnis berkembang, Anda bisa
meng-upgrade peralatan Anda.

17
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JAGOAN PHOTOBOOTH EVENT

Fokus pada bisnis photobooth yang Anda bawa dan
operasikan di berbagai lokasi acara, mulai dari pernikahan,
ulang tahun, hingga acara korporat

Tapto Start

BAB 3

MERANCANG PAKET & LAYANAN
PHOTOBOOTH EVENT YANG JUARA

Kunci sukses photobooth event tidak hanya terletak pada kualitas foto, tetapi juga pada paket
layanan yang menarik, menguntungkan, dan mudah dipahami oleh klien. Bab ini akan memandu
Anda menyusun komponen paket, strategi harga, serta cara menawarkan kustomisasi yang
membuat photobooth Anda menjadi primadona di setiap acara.

3.1. Anatomi Paket Photobooth Event: Apa Saja Isinya?

e Durasi Layanan: Komponen paling dasar. Umumnya ditawarkan per jam (misal, paket 2 jam, 3
jam, 4 jam). Pertimbangkan waktu setup dan bongkar di luar durasi layanan aktif.
e Jumlah Cetak Foto:
o Unlimited Prints (Cetak Tak Terbatas): Paling populer dan menarik bagi klien. Tamu bisa
berfoto dan mencetak sepuasnya selama durasi layanan.
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o Limited Prints (Cetak Terbatas): Misal, 100 lembar cetak. Bisa jadi opsi untuk budget lebih
rendah atau acara yang lebih kecil.
o Satu Cetak per Sesi Foto: Setiap grup yang berfoto mendapatkan satu lembar cetak.

Ukuran & Format Cetak:

o 4R (4x6 inci): Ukuran standar foto.

o Strip (2x6 inci): Klasik photobooth, biasanya berisi 2-4 pose, sering dicetak rangkap dua
(satu untuk tamu, satu untuk album kenangan klien).

Desain Template Cetak Kustom: Overlay atau bingkai digital pada foto cetak yang
disesuaikan dengan tema acara, nama acara, tanggal, atau logo perusahaan. Ini adalah nilai
tambah besar! Software photobooth Al seperti Q-Booth bahkan memberikan kemampuan
kustomisasi background dan kolase Al.

Pilihan Backdrop (Latar Belakang):

o Standar (polos, sequin, motif umum).

o Premium/Kustom (green screen dengan pilihan digital, backdrop bunga, backdrop dengan
properti 3D).

Properti Foto Lucu & Tematik: Kacamata unik, topi, tulisan-tulisan lucu, kumis palsu, dll.
Sesuaikan dengan tema acara jika memungkinkan.

Operator/Asisten Photobooth: Satu atau dua orang yang bertugas mengoperasikan
peralatan, mengarahkan tamu, membantu memilih properti, dan memastikan semuanya
berjalan lancar.

Galeri Foto Online: Link pribadi berisi semua foto digital dari acara tersebut, bisa diakses dan
diunduh oleh klien dan tamu. Anda dapat membuat sistem gallery dengan website sendiri, atau
menggunakan fasilitas cloud storage gratis seperti Google Drive (kelemahannya, semua foto
bercampur menjadi satu). Anda juga dapat menggunakan fasilitas cloud gallery dari penyedia
software photobooth (biasanya berbayar/langganan), seperti Fotoshare dari
dslrBooth/Lumabooth atau Q-Booth Cloud. Software seperti Q-Booth juga menyediakan 3
alternatif photo-sharing: 1. Melalui jaringan wifi (offline), 2. Melalui akun FTP sendiri, 3. Melalui
Q-Booth Cloud subscription.

Softcopy Semua Foto: Diberikan kepada klien utama (biasanya via flashdisk atau link
download).
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KOMPONEN PAKET PHOTOBOOTH

Durasi Cetak Desain Template

/N N
Backdrop Properti Topeng Operator

3.2. Menyusun Struktur Paket yang Menarik & Menguntungkan

Setelah memahami komponen apa saja yang bisa dimasukkan dalam layanan photobooth event
Anda, langkah berikutnya adalah mengemasnya menjadi paket-paket yang menarik bagi calon
klien dan tentunya menguntungkan bagi bisnis Anda. Salah satu strategi yang paling efektif adalah
dengan menawarkan Paket Bertingkat (Tiered Packages).

Konsep paket bertingkat ini sederhana: Anda menyediakan beberapa pilihan paket dengan
tingkatan fitur dan harga yang berbeda, sehingga klien bisa memilih sesuai dengan kebutuhan dan
anggaran mereka. Umumnya, Anda bisa memulai dengan tiga tingkatan:

1. Paket Basic/Hemat: Ini adalah paket entri Anda, dirancang untuk klien dengan anggaran
terbatas atau acara yang lebih kecil dan sederhana. Paket ini biasanya mencakup layanan inti
dengan durasi yang lebih singkat (misalnya, 2 jam), pilihan backdrop standar dari koleksi Anda,
dan mungkin dengan batasan jumlah cetak foto. Tujuannya adalah memberikan opsi yang
terjangkau tanpa mengorbankan kualitas dasar layanan photobooth.

2. Paket Standard/Populer: Sesuai namanya, ini seringkali menjadi paket yang paling banyak
dipilih klien karena menawarkan kombinasi terbaik antara fitur dan harga. Durasi layanannya
sedang (misalnya, 3 jam), sudah termasuk cetak foto tak terbatas (unlimited print) yang sangat
disukai, pilihan backdrop yang lebih beragam, dan yang penting, layanan desain template
cetak kustom sesuai tema acara klien. Paket ini memberikan nilai lebih dan pengalaman yang
lebih lengkap.
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3. Paket Premium/Lengkap: Ini adalah paket paling eksklusif Anda, menawarkan semua fitur
terbaik dan pengalaman paling mewah. Durasi layanan biasanya paling lama (misalnya, 4 jam
atau lebih), mencakup semua fasilitas di paket standar, ditambah dengan pilihan backdrop
premium (seperti sequin, flower wall, atau green screen), properti yang lebih beragam dan
tematik, bahkan mungkin tambahan menarik seperti album kenangan (guest book station)
tempat tamu menempelkan foto dan menulis pesan, atau fitur digital ekstra seperti GIF booth
atau Boomerang. Paket ini ditujukan untuk klien yang menginginkan segalanya dan tidak
terlalu mempermasalahkan harga demi mendapatkan yang terbaik.

Dengan adanya tingkatan ini, Anda tidak hanya memudahkan klien dalam memilih, tetapi juga
memberikan kesempatan untuk melakukan upselling (mengarahkan klien untuk memilih paket
yang lebih tinggi).

Setelah merancang tingkatan paket, bagian krusial berikutnya adalah Menentukan Harga Setiap
Paket. Ini adalah seni dan sains sekaligus. Beberapa faktor penting yang perlu Anda
pertimbangkan adalah:

Pertama, hitung Biaya Operasional Anda atau Harga Pokok Penjualan (HPP) untuk setiap event.
Ini mencakup semua biaya variabel yang Anda keluarkan setiap kali ada order, seperti biaya kertas
foto dan tinta/ribbon printer, biaya transportasi ke lokasi acara, gaji atau fee untuk operator
photobooth (jika Anda menggunakan jasa orang lain), biaya properti sekali pakai, dan bahkan
alokasi biaya software bulanan/tahunan jika ada. Mengetahui HPP membantu Anda menentukan
harga dasar agar tidak rugi.

Kedua, setelah mengetahui HPP, tambahkan Margin Keuntungan yang Diinginkan. Berapa persen
keuntungan yang Anda targetkan dari setiap paket? Margin ini harus cukup untuk menutupi biaya
tetap bisnis Anda (seperti perawatan alat, pemasaran, dll.) dan tentunya memberikan profit.

Ketiga, lakukan Riset Harga Kompetitor. Lihat berapa harga yang ditawarkan oleh penyedia jasa
photobooth lain di area Anda untuk paket yang sebanding. Ini penting sebagai referensi dan untuk
memastikan harga Anda tetap kompetitif, namun jangan meniru mentah-mentah. Ingat, harga
Anda harus mencerminkan nilai yang Anda tawarkan.

Keempat, dan ini sangat penting, pertimbangkan Nilai yang Anda Tawarkan. Apakah kualitas
cetak foto Anda superior? Apakah pelayanan Anda sangat ramah dan profesional? Apakah Anda
memiliki konsep atau properti yang unik dan tidak dimiliki orang lain? Keunikan dan kualitas ini
memiliki nilai, dan Anda berhak menetapkan harga yang sesuai dengan nilai tersebut. Jangan
terjebak dalam perang harga jika Anda yakin bisa memberikan sesuatu yang lebih.

Selain itu, Anda juga bisa menggunakan nama-nama paket yang kreatif dan mudah diingat
(misalnya, "Paket Ceria," "Paket Gemerlap," "Paket Royal Wedding") untuk menambah daya tarik.

Dengan strategi paket dan harga yang matang, Anda akan lebih siap untuk menarik klien dan
membangun bisnis photobooth event yang berkelanjutan.
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Platinum

Durasi

Jumlah Cetak 100 Cetak 200 Cetak Unlimited
Desain

Template v v v
Pilihan

Backdrop X X v
Properti X X v
Galeri Online X v v
Harga Rp XXX Rp XXX Rp XXX

3.3. Kekuatan Kustomisasi: Membuat Setiap Event Spesial

Desain Template Cetak yang Personal: Ini adalah salah satu daya tarik utama. Tawarkan
untuk mencantumkan nama mempelai & tanggal pernikahan, logo perusahaan, tema ulang
tahun, dll. Sediakan beberapa pilihan desain dasar atau tawarkan desain kustom penuh.
Backdrop Tematik:

o

(¢]

Sediakan pilihan backdrop yang beragam.

Tawarkan opsi green screen dengan pilihan latar belakang digital yang bisa disesuaikan
tema.

Untuk klien premium, tawarkan pembuatan backdrop kustom (misal, flower wall, backdrop
dengan logo besar).

Properti yang Sesuai Tema: Jika acara bertema superhero, sediakan properti topeng dan
jubah. Jika tema vintage, sediakan properti kacamata retro dan topi fedora.

Layanan Tambahan (Add-ons) untuk Meningkatkan Nilai & Pendapatan:

o

Album Kenangan (Guest Book Station): Tamu menempelkan satu strip foto mereka dan
menulis pesan.

Fitur Digital Ekstra: GIF Booth,
Boomerang Booth, Slow-Motion Video.
Sharing Station: Tablet khusus agar
tamu bisa langsung upload foto ke media
sosial atau email. Jika Anda
menggunakan Q-Booth, Anda juga bisa
menggunakan TV atau monitor biasa
untuk menampilkan foto-foto hasil cetak
dari gallery online Q-Booth.

Properti Kustom dengan Branding Klien.
Jam Tambahan Layanan.
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3.4. Menghitung Biaya & Menentukan Harga yang Tepat

Menentukan harga yang tepat adalah salah satu keputusan paling krusial dalam bisnis. Harga
yang terlalu rendah bisa merugikan Anda, sementara harga yang terlalu tinggi bisa membuat calon
klien lari. Untuk mencapai keseimbangan, penting untuk memahami struktur biaya bisnis
photobooth event Anda.

Secara umum, biaya bisnis Anda dapat dibagi menjadi dua kategori utama:

1. Fixed Costs (Biaya Tetap): Ini adalah biaya-biaya yang harus Anda keluarkan secara
rutin, terlepas dari apakah Anda mendapatkan order event atau tidak. Contohnya termasuk
cicilan peralatan (jika Anda membeli dengan kredit), biaya langganan software photobooth
tahunan, biaya hosting website atau domain, biaya sewa tempat (jika Anda memiliki
kantor/gudang), atau bahkan biaya untuk pengembangan profesional seperti kursus. Biaya
ini cenderung stabil dalam periode tertentu.

2. Variable Costs (Biaya Variabel per Event): Ini adalah biaya yang muncul dan besarnya
bergantung langsung pada setiap event yang Anda tangani. Contoh paling umum adalah
biaya pembelian kertas foto dan tinta atau ribbon untuk printer, biaya transportasi (bensin,
tol, parkir) ke lokasi acara, fee atau gaji untuk operator photobooth jika Anda
mempekerjakan seseorang, dan biaya untuk properti sekali pakai atau properti baru yang
dibeli khusus untuk event tertentu. Semakin banyak event, semakin besar total biaya
variabel Anda.

Setelah Anda mengidentifikasi kedua jenis biaya ini, Anda bisa menggunakan rumus sederhana
untuk menentukan harga jual minimum per paket atau per event. Pertama, hitung Total Biaya
Variabel per Event. Kemudian, alokasikan sebagian dari Biaya Tetap bulanan Anda ke setiap
event. Caranya, bagi total Biaya Tetap bulanan dengan Estimasi Jumlah Event yang Anda
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targetkan atau dapatkan per Bulan. Jumlahkan kedua angka ini, lalu tambahkan Margin
Keuntungan yang Diinginkan. Formula sederhananya:

Harga Jual Minimum = (Total Biaya Variabel per Event + (Total Biaya Tetap Bulanan / Estimasi
Jumlah Event per Bulan)) + Target Margin Keuntungan.

Namun, ingatlah bahwa harga bukan hanya soal angka dan biaya. Jangan takut untuk
menetapkan harga yang sesuai dengan nilai yang Anda tawarkan. Jika Anda yakin bahwa kualitas
cetak foto Anda superior, pelayanan Anda sangat profesional dan ramah, atau konsep photobooth
Anda unik dan memberikan pengalaman yang tak terlupakan, maka Anda berhak menetapkan
harga yang lebih tinggi dibandingkan kompetitor yang mungkin hanya menawarkan layanan
standar. Hindari terjebak dalam perang harga yang hanya akan merugikan profitabilitas dan
kualitas layanan Anda dalam jangka panjang. Fokuslah pada diferensiasi dan nilai tambah.

Terakhir, meskipun Anda sudah memiliki struktur harga yang baku, ada baiknya menyiapkan
sedikit fleksibilitas harga. Ini bukan berarti Anda harus selalu memberikan diskon besar, tetapi
siapkan ruang untuk negosiasi kecil, terutama untuk klien korporat besar atau klien yang memesan
beberapa layanan sekaligus. Anda juga bisa mempertimbangkan untuk memberikan diskon
khusus untuk klien loyal yang sudah sering menggunakan jasa Anda, atau untuk booking di luar
musim ramai (low season) jika ada, untuk membantu mengisi jadwal Anda.

Dengan pemahaman yang baik tentang biaya, nilai, dan sedikit fleksibilitas, Anda akan lebih
percaya diri dalam menentukan harga yang tidak hanya menguntungkan tetapi juga menarik bagi
target pasar Anda.

Kesimpulan:

e Rekapitulasi: Komponen paket, struktur harga, pentingnya kustomisasi,
dan cara menghitung harga.
e Checklist Praktis untuk Anda:
1. Buat daftar semua komponen yang ingin Anda masukkan dalam paket
dasar Anda.
2. Rancang minimal 2-3 tingkatan paket dengan perbedaan fitur yang
jelas.
3. Hitung perkiraan biaya variabel per event untuk setiap paket.
4. Tentukan margin keuntungan yang Anda inginkan dan tetapkan harga
jual awal.
5. Pikirkan 2-3 ide layanan tambahan (add-ons) yang bisa Anda
tawarkan.

25



.
o,
e

é]:-'é Q.Booth

{5

BAB 4

SETUP & OPERASIONAL
PHOTOBOOTH EVENT ANTI GAGAL

Peralatan sudah siap, paket sudah menarik. Sekarang saatnya memastikan eksekusi di lapangan
berjalan sempurna! Bab ini adalah panduan Anda untuk melakukan setup photobooth event
secara efisien, mengelola alur kerja selama acara berlangsung, berinteraksi dengan tamu secara
profesional, dan melakukan troubleshooting dasar jika ada kendala. Kelancaran operasional
adalah kunci kepuasan klien dan reputasi baik Anda.

4.1. Persiapan Tempur: Checklist Pra-Event yang Komprehensif

Kesuksesan sebuah photobooth event seringkali ditentukan oleh seberapa matang persiapan
Anda. Memiliki checklist pra-event yang komprehensif akan memastikan tidak ada detail penting
yang terlewat dan Anda bisa datang ke lokasi dengan percaya diri. Anggap ini sebagai ritual
"persiapan tempur" Anda.

Sekitar Seminggu Sebelum Hari-H (H-7): Fondasi Awal

Ini adalah waktu untuk finalisasi detail krusial dengan klien. Pastikan Anda melakukan konfirmasi
akhir mengenai jam operasional photobooth, lokasi presisi di venue, tema acara yang diusung,
desain template cetak yang sudah disetujui, serta kontak person (PIC) di lokasi yang bisa
dihubungi. Selain itu, ini juga saat yang tepat untuk memastikan semua pembayaran tahap awal,
seperti uang muka (DP), sudah lunas sesuai kesepakatan. Jika Anda menggunakan kru atau
operator tambahan, cek kembali ketersediaan mereka. Jika ada permintaan properti khusus dari
klien atau properti tematik yang perlu disiapkan, mulailah memesan atau membuatnya sekarang.

Beberapa Hari Menjelang Hari-H (H-3): Pemeriksaan Teknis & Perlengkapan

Fokus pada kesiapan teknis peralatan Anda. Siapkan dan lakukan tes menyeluruh pada semua
peralatan utama: kamera (pastikan baterai terisi penuh dan memory card kosong serta berfungsi
baik), laptop atau tablet (cek software photobooth berjalan lancar), printer (pastikan tinta/ribbon
cukup), dan sistem pencahayaan. Sangat penting untuk mencetak beberapa lembar tes
menggunakan desain template final untuk memastikan kualitas warna, ketajaman, dan layout
sudah sesuai harapan. Jangan lupakan detail kecil seperti menyiapkan semua kabel yang
dibutuhkan, extension cord yang panjang, dan selotip (gaffer tape) untuk merapikan kabel di
lokasi.

26



o,

<>
T,
£

J©@Q-Booth

Satu Hari Sebelum Hari-H (H-1): Finalisasi & Logistik

Ini adalah hari untuk packing semua peralatan dengan rapi dan aman. Gunakan tas atau case
yang sesuai untuk masing-masing alat. Membuat checklist barang bawaan fisik sangat membantu
agar tidak ada yang tertinggal. Siapkan juga backdrop dan semua properti yang akan digunakan;
pastikan semuanya dalam kondisi bersih dan tidak ada yang rusak. Lakukan konfirmasi ulang
mengenai waktu kedatangan Anda dengan PIC venue dan klien untuk menghindari
miskomunikasi. Terakhir, cek rute perjalanan ke lokasi acara dan perkirakan waktu tempuh,
antisipasi kemungkinan macet atau kendala lain di jalan.

Pada Hari-H (Sebelum Berangkat ke Lokasi): LI

Pengecekan Terakhir Konfirmasi klien
Sebelum melangkah keluar pintu, lakukan pengecekan o

ulang terakhir pada checklist barang bawaan Anda.

Pastikan juga handphone Anda terisi penuh dan bawa 'O Siapkan peralatan
power bank sebagai cadangan. Berpakaianlah dengan rapi v

dan profesional, sesuaikan dengan jenis dan skala acara
yang akan Anda tangani. Dan yang tak kalah penting,
usahakan untuk datang lebih awal dari waktu yang
disepakati untuk setup. Ini memberi Anda cukup waktu
untuk menata peralatan dengan tenang, melakukan tes
akhir, dan mengatasi kendala tak terduga jika ada.

Atur transportasi

o

Pilih pakaian

Dengan persiapan yang matang dan terstruktur seperti ini, Anda akan jauh lebih siap menghadapi
dinamika di lapangan dan memberikan layanan photobooth event yang memuaskan.

4.2. Tiba di Venue: Koordinasi & Pemilihan Area Setup yang Ideal
e Melapor ke PIC Venue/Klien: Segera setelah tiba, temui kontak person yang sudah ditentukan.

e Survei Lokasi Setup:

o Akses Listrik: Pastikan ada stop kontak yang mudah dijangkau dan aman. Bawa extension
cord panjang.

o Ruang yang Cukup: Area harus cukup untuk backdrop, peralatan, antrian tamu, dan ruang
gerak operator.

o Pencahayaan Sekitar: Hindari area yang terlalu gelap atau terlalu terang (misalnya,
langsung di bawah sinar matahari terik jika outdoor).

o Lalu Lintas Tamu: Pilih area yang mudah terlihat dan diakses tamu, tapi tidak menghalangi
jalur utama.

o Keamanan Peralatan: Hindari area yang berisiko basah atau tersenggol pastikan juga
peralatan yang berharga mahal aman dari risiko pencurian.

e Komunikasi dengan Vendor Lain: Jika ada dekorator atau sound system di dekat area Anda,
koordinasikan agar tidak saling mengganggu.

27



-

.
o

Tatate™

Q@ Q-Booth

4.3. Proses Setup Peralatan: Cepat, Rapi, dan Aman

e Urutan Setup yang Efisien:

o Pasang backdrop stand dan backdrop terlebih dahulu. PHOTOBOOTH EVENT
o Letakkan meja untuk laptop dan printer. PREPARATION
o Pasang tripod dan kamera.
o Setup lampu dan light modifier. l\\q ggzig?{)lﬂ
o Hubungkan semua kabel (kamera ke laptop, laptop ke
printer, lampu ke sumber listrik). Pastikan kabel tertata Setup Alat
rapi dan aman (gunakan selotip jika perlu untuk
menghindari orang tersandung). ga;:tigg
Nyalakan semua peralatan dan software.
Lakukan tes foto beberapa kali. Cek fokus, exposure, m ool
komposisi, dan kualitas cetak.
o Tata properti dengan menarik di meja atau wadah
khusSs. i ° J [% l?nSaFEtak

e Kalibrasi & Pengaturan Awal:
o Sesuaikan pengaturan kamera (ISO, aperture, shutter speed) dengan kondisi
pencahayaan.
o Pastikan template cetak sudah benar di software.
o Cek koneksi printer dan ketersediaan kertas/ribbon.

e Waktu Ideal untuk Selesai Setup: Usahakan selesai minimal 30 menit sebelum acara atau
photobooth dijadwalkan mulai, untuk antisipasi dan final check.

4.4. Saat Event Berlangsung: Menjadi Operator yang Profesional & Ramah

Momen ketika photobooth Anda mulai beroperasi adalah saat di mana Anda (atau operator Anda)
menjadi wajah dari bisnis Anda. Profesionalisme dan keramahan adalah kunci untuk menciptakan
pengalaman yang menyenangkan bagi para tamu.

Pertama dan utama, sambut setiap tamu yang mendekati area photobooth dengan senyum tulus.
Ciptakan atmosfer yang menyenangkan dan mengundang agar mereka merasa nyaman dan
antusias untuk berfoto.

Selanjutnya, pandu tamu dengan jelas namun tidak kaku. Jika ada tamu yang terlihat baru
pertama kali menggunakan photobooth, jelaskan secara singkat cara kerjanya. Bantu mereka
memilih properti yang sesuai atau yang mereka sukai. Anda bisa memberikan saran pose jika
mereka terlihat bingung atau memintanya, tetapi hindari terlalu memaksa; biarkan mereka bebas
berekspresi dan menjadi diri sendiri. Penting juga untuk menginformasikan dengan sopan
mengenai aturan main, seperti berapa kali mereka bisa berfoto dalam satu sesi atau berapa
lembar cetakan yang akan mereka dapatkan.
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Jika antrian mulai terbentuk, lakukan manajemen antrian dengan sopan dan teratur. Berikan
perkiraan waktu tunggu jika memungkinkan agar tamu tidak merasa diabaikan. Selama proses
berlangsung, jaga kualitas hasil foto dan cetakan secara berkala. Intip hasil foto di layar monitor
dan periksa kualitas cetakan pertama dari setiap sesi. Jika ada masalah seperti kertas macet di
printer, tinta/ribbon habis, atau fokus kamera meleset, segera atasi dengan tenang dan cepat.

Interaksi positif juga memegang peranan penting. Ajak tamu bercanda ringan, puji pose atau
pilihan properti mereka, atau sekadar tunjukkan antusiasme Anda. Semakin mereka merasa
senang dan dihargai, semakin baik pengalaman yang mereka bawa pulang. Sambil berinteraksi,
jangan lupakan untuk menjaga kebersihan dan kerapian area photobooth. Rapikan properti yang
berserakan setelah digunakan dan segera buang sampah kertas atau sisa cetakan yang tidak
terpakai. Area yang bersih dan rapi akan meningkatkan kesan profesional.

Terakhir, sebagai operator, Anda harus siap sedia dengan solusi untuk troubleshooting dasar.
Masalah teknis kecil bisa saja terjadi. Jika printer macet atau error, coba restart printer dan periksa
kondisi kertas serta ribbon. Jika kamera tidak terhubung ke laptop/software, periksa koneksi kabel
USB dan coba restart software atau kamera. Jika lampu mati, cek sambungan kabel power atau
kondisi bohlam (untuk lampu flash). Selalu miliki "Plan B" sederhana atau ketahui siapa yang
harus dihubungi jika menghadapi masalah teknis besar yang tidak bisa Anda tangani sendiri.
Software lokal seperti Q-Booth, memiliki keunggulan di sini, di mana terdapat group komunitas dan
troubleshooting support (WhatsApp Community Group) yang siap membantu Anda jika mengalami
masalah di event atau menjelang event.

Dengan menjalankan peran sebagai operator yang profesional, ramah, dan solutif, Anda tidak
hanya memastikan kelancaran acara tetapi juga meninggalkan kesan positif yang mendalam pada

—O
i

setiap tamu.
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4.5. Proses Bongkar Peralatan (Packing Up): Cepat & Teliti

Setelah kemeriahan photobooth event berakhir, proses pembongkaran peralatan harus dilakukan
dengan cepat namun tetap teliti untuk memastikan semua aman dan tidak ada yang tertinggal.
Pertama, lakukan konfirmasi akhir dengan klien utama atau PIC acara, pastikan bahwa layanan
photobooth telah selesai sesuai dengan kesepakatan durasi. Ucapkan terima kasih atas
kesempatan yang diberikan. Kemudian, matikan semua peralatan elektronik dengan benar
sebelum mencabut kabel.

Mulailah membongkar peralatan, bisa dengan urutan terbalik dari saat Anda melakukan setup,
atau pilih urutan yang menurut Anda paling efisien dan aman. Yang terpenting adalah pastikan
tidak ada barang yang tertinggal. Lakukan pengecekan ulang di seluruh area setup dengan
cermat, terutama untuk barang-barang kecil yang rawan terlupa seperti kabel USB, trigger lampu,
baut kecil, atau properti foto.

Selanjutnya, packing semua peralatan dengan aman ke dalam tas atau case masing-masing.
Pastikan setiap alat terlindungi dengan baik untuk menghindari kerusakan selama perjalanan
pulang. Jika bertemu dengan PIC venue saat hendak meninggalkan lokasi, tidak ada salahnya
untuk mengucapkan terima kasih sekali lagi atas kerjasamanya.

4.6. Pasca-Event: Pengelolaan File & Follow-Up Klien

Pekerjaan Anda belum selesai sepenuhnya setelah peralatan dikemas. Ada beberapa langkah
penting pasca-event yang perlu dilakukan untuk menjaga profesionalisme dan kepuasan klien.
Langkah pertama dan paling krusial adalah segera backup semua file foto digital dari memory card
ke komputer atau hard disk eksternal. Ini untuk menghindari risiko kehilangan data. Setelah itu,
luangkan waktu untuk melakukan sortir dan mungkin edit ringan pada foto-foto tersebut. Hapus
foto yang benar-benar gagal (misalnya, sangat blur atau subjek mata tertutup total) dan jika perlu,
lakukan penyesuaian dasar pada warna atau kecerahan agar hasil akhir terlihat lebih baik.

Jika layanan Anda mencakup galeri foto online, segera upload foto-foto pilihan ke platform galeri
tersebut dan kirimkan link aksesnya kepada klien utama dalam waktu yang telah Anda janjikan
(misalnya, dalam 1x24 jam atau 2-3 hari kerja). Pastikan juga untuk mengirimkan softcopy semua
file foto (atau yang sudah disortir) kepada klien utama sesuai kesepakatan, bisa melalui flashdisk
atau link download.

Terakhir, beberapa hari setelah event, lakukan follow-up singkat kepada klien. Kirimkan email atau
pesan singkat untuk mengucapkan terima kasih sekali lagi atas kepercayaannya dan, jika dirasa
tepat, mintalah feedback atau testimoni mengenai layanan Anda. Ini menunjukkan bahwa Anda
peduli dengan pengalaman mereka dan menghargai masukan untuk perbaikan di masa depan.

Dengan langkah-langkah ini, Anda menutup layanan photobooth event Anda secara profesional
dari awal hingga akhir.
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Kesimpulan:

Rekapitulasi: Pentingnya persiapan matang, setup efisien, pelayanan
ramah, dan follow-up pasca-event.
Tips Kunci Operasional Lancar:

1.

Latihan adalah Kunci: Sering berlatih setup dan bongkar peralatan
agar semakin cepat dan terbiasa.

Selalu Punya Cadangan: Baterai, memory card, bahkan kabel USB
cadangan bisa jadi penyelamat.

Tetap Tenang Saat Ada Masalah: Jangan panik. Pikirkan solusi dengan
kepala dingin.

Komunikasi yang Baik: Dengan klien, PIC venue, dan tim Anda (jika
ada).

31



-
.
oo

@Q-Booth

BAB 5
PEMASARAN & PENJUALAN JITU
UNTUK PHOTOBOOTH EVENT

Anda sudah punya paket menarik dan operasional yang handal. Sekarang, bagaimana caranya
agar klien tahu tentang Anda dan memilih layanan photobooth event Anda? Bab ini akan
membekali Anda dengan strategi pemasaran yang efektif, cara membangun portofolio yang
menjual, teknik menjalin kerjasama, hingga tips menutup penjualan agar bisnis Anda semakin
dikenal dan laris manis.

5.1. Membangun Portofolio Awal yang Meyakinkan (Bahkan Jika Baru Mulai)

Portofolio adalah "CV visual" Anda dalam bisnis photobooth event. Ini adalah hal pertama yang
akan dilihat calon klien untuk menilai kualitas dan gaya layanan Anda. Namun, bagaimana jika
Anda baru memulai dan belum memiliki banyak pengalaman atau foto event? Jangan khawatir,
ada beberapa cara cerdas untuk membangun portofolio awal yang meyakinkan.

Salah satu cara termudah dan paling efektif adalah dengan memanfaatkan event teman atau
keluarga. Tawarkan layanan photobooth Anda dengan harga spesial perkenalan, atau bahkan
gratis jika Anda benar-benar ingin fokus mendapatkan materi portofolio berkualitas. Acara seperti
ulang tahun, arisan keluarga, atau syukuran kecil bisa menjadi kesempatan emas untuk
mendapatkan foto-foto aksi nyata, menangkap ekspresi ceria para tamu, dan tentunya, testimoni
pertama yang berharga.

Selain itu, pertimbangkan untuk melakukan kolaborasi TFP (Time for Prints/Portfolio) dengan
vendor lain yang juga membutuhkan portofolio, seperti vendor dekorasi, MUA (Makeup Artist), atau
bahkan model. Anda bisa merancang sesi foto konsep photobooth bersama-sama. Misalnya, Anda
menyediakan setup photobooth, vendor dekorasi menyiapkan latar yang cantik, dan MUA merias
model. Hasil fotonya bisa digunakan oleh semua pihak untuk portofolio masing-masing. Ini adalah
situasi menang-menang.

Jika belum ada event nyata atau kesempatan kolaborasi, jangan ragu untuk
membuat sesi simulasi event kecil. Undang beberapa teman atau anggota
keluarga, siapkan setup photobooth Anda selengkap mungkin, dan minta

mereka untuk berpose seolah-olah sedang berada di acara sungguhan.
Meskipun ini simulasi, Anda tetap bisa mendapatkan foto-foto berkualitas
yang menunjukkan kemampuan teknis dan konsep Anda.
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Saat membangun portofolio awal, ingatlah untuk fokus pada kualitas, bukan kuantitas. Beberapa
foto event yang benar-benar bagus, beragam (menunjukkan berbagai suasana atau tema), dan
diedit dengan baik akan jauh lebih berdampak daripada puluhan foto yang biasa-biasa saja atau
terlihat asal-asalan.

Terakhir, saat Anda mendapatkan kesempatan untuk beroperasi, dokumentasikan semuanya
dengan baik. Jangan hanya mengandalkan hasil foto dari dalam photobooth saja. Ambil juga
foto-foto yang menunjukkan suasana saat photobooth Anda beroperasi, keseruan para tamu yang
sedang antri atau berinteraksi dengan properti, detail setup peralatan Anda yang terlihat
profesional, dan bahkan interaksi Anda atau operator Anda dengan para tamu. Foto-foto "behind
the scenes" ini bisa menunjukkan profesionalisme, pengalaman, dan atmosfer menyenangkan
yang Anda ciptakan, yang juga merupakan bagian penting dari portofolio Anda.

Dengan pendekatan proaktif dan kreatif ini, Anda bisa membangun portofolio awal yang kuat dan
mulai menarik perhatian calon klien potensial.
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5.2. Pemasaran Digital: Jangkau Klien Potensial Secara Online

Di era digital ini, kehadiran online yang kuat adalah kunci
untuk menjangkau calon klien photobooth event Anda.
Anggap platform digital sebagai "etalase virtual" yang buka
24/7.

Q-BOOTH

150 7,835 318

Instagram seringkali menjadi etalase utama Anda. Mulailah posts  follaers  follning

dengan membuat profil bisnis yang profesional: gunakan R

logo yang jelas, tulis bio yang informatif (sebutkan jenis o spresbeh e S
. Book your event today!

layanan dan area cakupan), dan sertakan link kontak yang wabosiinon.

mudah dijangkau. Kunci sukses di Instagram adalah posting Message
konten berkualitas secara konsisten. Bagikan hasil foto event
yang memukau, video singkat yang menangkap keseruan
tamu, testimoni dari klien yang puas, atau bahkan tips
bermanfaat seputar photobooth. Jangan lupa gunakan
hashtag yang relevan (misalnya, #photoboothevent
[NamaKota], #weddingphotobooth, #eventorganizer) untuk
meningkatkan jangkauan. Manfaatkan juga fitur seperti
Instagram Stories dan Reels untuk konten yang lebih
interaktif, seperti cuplikan di balik layar (behind-the-scenes)
atau proses setup. Sesekali, adakan giveaway atau promo
menarik untuk meningkatkan engagement dan menarik
followers baru.

K E

Pertaflie  Testimon| Pakat

Selain Instagram, Facebook Page juga bisa menjadi platform pendukung yang baik, terutama
untuk menjangkau audiens yang mungkin berbeda. Anda juga bisa bergabung dengan grup-grup
Facebook yang relevan, seperti grup event organizer, komunitas pernikahan, atau grup pengusaha
lokal di kota Anda untuk memperluas jaringan.

Jika memungkinkan dan ada budget, pertimbangkan untuk memiliki Website sederhana. Website
berfungsi sebagai "rumah" online permanen Anda di mana Anda bisa menampilkan portofolio
secara lebih komprehensif, detail paket dan harga yang lebih rinci, kumpulan testimoni, serta
informasi kontak yang lengkap. Platform seperti WordPress, Wix, atau Squarespace saat ini
memudahkan pembuatan website bahkan tanpa keahlian coding.

Jangan lupakan kekuatan Google My Business. Daftarkan bisnis Anda di platform ini agar calon
klien bisa dengan mudah menemukan Anda melalui pencarian Google Maps dan Google Search,
lengkap dengan informasi alamat (jika ada), jam operasional, dan yang terpenting, review dari
pelanggan. Aktiflah meminta klien untuk memberikan review positif di sini.

Untuk platform yang lebih dinamis seperti TikTok, jika target pasar Anda aktif di sana, konten
video pendek yang kreatif dan menunjukkan keseruan serta keunikan photobooth Anda bisa
sangat efektif untuk menarik perhatian.
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Terakhir, jika Anda memiliki budget lebih, iklan berbayar seperti Instagram Ads atau Facebook
Ads bisa menjadi opsi untuk menjangkau target audiens yang lebih spesifik berdasarkan
demografi, minat, atau lokasi. Mulailah dengan budget kecil untuk menguiji efektivitasnya.

5.3. Kekuatan Networking & Kerjasama Strategis

Selain pemasaran digital, membangun jaringan dan kerjasama strategis secara offline maupun
online juga sangat penting untuk mendapatkan aliran order yang stabil.

Wedding Organizer (WO) dan Event Organizer (EO) adalah mitra potensial yang sangat
berharga. Mereka adalah "gerbang" menuju banyak event dan seringkali membutuhkan vendor
photobooth terpercaya untuk klien mereka. Kenali WO/EO di kota Anda, perkenalkan diri dan
layanan Anda secara profesional, dan tawarkan skema kerjasama yang saling menguntungkan,
misalnya sistem komisi untuk setiap order yang mereka berikan atau pembuatan paket bundling
layanan. Yang terpenting, jika Anda mendapatkan kesempatan bekerjasama, selalu berikan
layanan terbaik agar mereka tidak ragu untuk merekomendasikan Anda secara berkelanjutan.

Venue acara seperti hotel, gedung pertemuan, atau restoran juga seringkali memiliki daftar
vendor rekanan yang mereka rekomendasikan kepada klien yang menyewa tempat mereka.
Usahakan untuk menjalin hubungan baik dengan manajemen venue dan cari tahu bagaimana
caranya agar bisa masuk dalam daftar vendor rekanan tersebut.

Jangan lupakan vendor pernikahan atau event lainnya, seperti fotografer utama acara,
videografer, dekorator, MUA, atau penyedia suvenir. Membangun hubungan baik dan saling
merekomendasikan layanan bisa menjadi

fr’:;ar;eegrilgs:r?bsizggét efektif dan tidak N ETWO R KI N G

Manfaatkan juga kesempatan untuk @ .‘é’.
menghadiri pameran pernikahan atau -
event yang relevan di kota Anda. Ini WEDDING e EVENT
adalah momen yang bagus untuk bertemu ~ ORGANIZER /ORGANIZER
calon klien secara langsung, memamerkan -

portofolio Anda, dan juga menjalin koneksi @ / \ S
dengan sesama vendor. Siapkan brosur PHOTOBOOTH M
yang menarik dan kartu nama yang VENDOR ANDA VENUE
profesional. LAIN ACARA

Terakhir, bergabunglah dengan komunitas pengusaha lokal atau asosiasi vendor event jika
ada. Selain mendapatkan informasi terbaru, Anda juga bisa memperluas jaringan, belajar dari
pengalaman orang lain, dan mungkin menemukan peluang kolaborasi baru.
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Dengan kombinasi pemasaran digital yang cerdas dan networking yang aktif, bisnis photobooth
event Anda akan memiliki jangkauan yang lebih luas dan peluang mendapatkan klien yang lebih
besar.

5.4. Teknik Menjawab Pertanyaan & Menutup Penjualan (Sales Funnel Sederhana)

Respons Cepat & Profesional: Jawab pertanyaan (inquiry) dari calon klien sesegera mungkin
melalui media apapun (DM, WhatsApp, email).

Pahami Kebutuhan Klien: Tanyakan detail acara mereka (jenis acara, tanggal, lokasi, jumlah
tamu, tema) sebelum langsung menawarkan paket.

Kirim Penawaran yang Jelas & Menarik: Gunakan template penawaran (e-proposal atau
PDF) yang berisi detail paket, harga, portofolio singkat, dan syarat ketentuan.

Follow-Up yang Sopan: Jika calon klien belum memberikan keputusan setelah beberapa hari,
lakukan follow-up singkat untuk menanyakan apakah ada pertanyaan lebih lanjut. Jangan
terlalu memaksa.

Berikan Rasa Urgensi (Jika Perlu & Etis): Misal, "Slot kami untuk tanggal tersebut terbatas"
atau "Promo khusus berlaku hingga akhir bulan ini."

Closing the Deal: Setelah klien setuju, segera kirim kontrak atau surat perjanjian kerjasama
(SPK) sederhana dan minta pembayaran uang muka (DP) untuk mengamankan tanggal.
Ucapkan Terima Kasih & Konfirmasi: Setelah DP diterima, ucapkan terima kasih dan
konfirmasikan bahwa tanggal mereka sudah ter-booking.

5.5. Mengumpulkan & Memanfaatkan Testimoni Klien

Minta Testimoni Secara Aktif: Setelah acara selesai dan klien puas, jangan ragu untuk
meminta mereka memberikan testimoni atau review.

Permudah Proses Pemberian Testimoni: Kirim link Google My Business, formulir sederhana,
atau minta via WhatsApp/email.

Tampilkan Testimoni di Semua Platform Pemasaran Anda: Website, Instagram (buat
highlight khusus), brosur.

Testimoni dalam Bentuk Video (Jika Mungkin): Lebih personal dan meyakinkan.

Review Negatif (Jika Terjadi): Tanggapi dengan profesional, tawarkan solusi, dan jadikan
pembelajaran.
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Kesimpulan:

Rekapitulasi: Pentingnya portofolio, pemasaran digital, networking, teknik
penjualan, dan testimoni.
Rencana Aksi Pemasaran Awal:

1.

2.
3.

Buat atau perbarui profil Instagram bisnis Anda. Posting minimal 3
konten berkualitas minggu ini.

Identifikasi 3 WO/EO potensial di kota Anda untuk didekati.
Siapkan template penawaran harga yang profesional.

Mulai kumpulkan foto-foto untuk portofolio Anda dari setiap
kesempatan.

37



BAB 6
ASPEK LEGAL & KEUANGAN DASAR
BISNIS PHOTOBOOTH EVENT

Menjalankan bisnis photobooth event bukan hanya soal kreativitas dan pelayanan, tetapi juga
tentang mengelolanya secara profesional dan aman. Bab ini akan membahas aspek legalitas
dasar yang perlu Anda pahami, pentingnya kontrak yang jelas dengan klien, serta cara melakukan
pencatatan keuangan sederhana agar bisnis Anda tidak hanya seru tapi juga sehat secara
finansial dan terhindar dari masalah di kemudian hari.

6.1. Memulai dari Legalitas Usaha yang Tepat

Saat memulai, usaha perorangan adalah pilihan paling umum dan mudah. Artinya, Anda adalah
pemilik tunggal dan bertanggung jawab penuh atas bisnis. Seiring dengan itu, memiliki NPWP
(Nomor Pokok Waijib Pajak) menjadi penting, tidak hanya karena Anda memiliki penghasilan dari
usaha, tetapi juga karena beberapa klien korporat mungkin memerlukannya untuk proses
pembayaran atau kerjasama.

O ]
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J
Usaha Badan Usaha
Perorangan CV/PT
+ Tanggung jawab langsung e Entitas terpisah
» Kepemilikan tunggal e Struktur organisasi

Kapan Anda perlu beralih ke badan usaha seperti CV atau PT? Biasanya ini dipertimbangkan
ketika bisnis sudah berkembang pesat, omzetnya besar, Anda membutuhkan pinjaman bank skala
besar, atau ingin mengikuti tender proyek pemerintah maupun korporat besar yang mensyaratkan
bentuk badan usaha tertentu. Untuk tahap awal, usaha perorangan umumnya sudah memadai.
Jika ragu, jangan sungkan berkonsultasi dengan ahli hukum atau konsultan pajak. Terkait izin
usaha, beberapa daerah mungkin memiliki aturan spesifik untuk usaha kecil. Ada baiknya Anda
mencari informasi di kantor pelayanan terpadu atau dinas perizinan setempat, meskipun untuk
skala awal ini mungkin belum menjadi prioritas mendesak.
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6.2. Kontrak dengan Klien: Pelindung Bisnis Anda

Kontrak adalah alat vital untuk melindungi bisnis Anda. Mengapa begitu penting? Kontrak
membantu menghindari kesalahpahaman dengan klien, menetapkan hak dan kewajiban kedua
belah pihak secara jelas, berfungsi sebagai bukti tertulis jika terjadi perselisihan, dan yang tak
kalah penting, menunjukkan profesionalisme Anda.

Beberapa poin krusial yang harus ada dalam kontrak photobooth event Anda meliputi: identitas
lengkap Anda dan klien; detail layanan yang disepakati (paket, durasi, tanggal, waktu, lokasi);
rincian fasilitas yang termasuk dalam paket (jumlah cetak, jenis backdrop, jumlah operator, dll.);
harga dan skema pembayaran (total harga, DP, termin pelunasan, metode pembayaran); kebijakan
pembatalan dan perubahan jadwal; tanggung jawab masing-masing pihak (misalnya, klien
menyediakan listrik dan ruang, Anda menyediakan layanan sesuai kesepakatan); klausul
mengenai Force Majeure (kejadian di luar kendali); dan opsional namun baik untuk dicantumkan,
hak cipta foto dan penggunaannya.
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Tentu saja, kontrak harus diakhiri dengan tanda tangan kedua belah pihak dan tanggal. Anda bisa
mulai merancang template sederhana atau mencari referensi online, dan menyampaikannya
dalam bentuk softcopy (PDF) atau hardcopy.
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6.3. Pencatatan Keuangan Sederhana tapi Powerfull

Pencatatan keuangan yang baik adalah jantung dari bisnis yang sehat. Mengapa perlu dicatat?
Untuk mengetahui kondisi keuangan Anda (untung atau rugi), sebagai dasar pengambilan
keputusan bisnis (seperti penyesuaian harga atau efisiensi biaya), dan untuk keperluan

perpajakan.

Apa saja yang perlu dicatat? Minimal ada dua hal utama: Pemasukan (Revenue), yaitu semua
uang yang Anda terima dari klien (DP, pelunasan), lengkap dengan tanggal, nama klien, dan
jumlahnya. Kemudian, Pengeluaran (Expenses), yaitu semua biaya operasional bisnis Anda. Ini
bisa dibagi lagi menjadi Biaya Variabel per Event (seperti kertas foto, tinta/ribbon, transportasi, fee
operator, properti baru) dan Biaya Tetap Bulanan/Tahunan (seperti biaya software, internet, pulsa,

promosi, cicilan alat, biaya bank).

Bagaimana cara mencatatnya? Anda bisa menggunakan buku kas sederhana dengan kolom
tanggal, keterangan, debit (pemasukan), kredit (pengeluaran), dan saldo. Namun, menggunakan
spreadsheet (Excel atau Google Sheets) sangat direkomendasikan karena lebih fleksibel dan bisa
menggunakan rumus otomatis. Ada juga banyak aplikasi keuangan sederhana di ponsel yang bisa
membantu. Satu tips penting: pisahkan rekening bank pribadi dengan rekening bisnis. Ini akan
sangat memudahkan pelacakan keuangan, menghindari tercampurnya dana, dan membuat Anda

terlihat lebih profesional.

Dengan memahami dan menerapkan dasar-dasar ini, Anda membangun fondasi yang kuat untuk
bisnis photobooth event yang tidak hanya kreatif tetapi juga terstruktur dan aman.

Catatan Keuangan Usaha Photobooth

Tanggal K
eterangan Pemasukan (Debit) | Pengeluaran (Kredit)  Sald,
01/04/2024 Jessica & Rivan -

Rp.5000

0710412024 | Blancats Birthday Rp3.500.000
12/04/2024 | Alindo Rp3.000. ;JOO R6.3000
1810412024 fbrahim g sari P ReR000
-500.000

21/04/2024 Rp40.000 | R12.3000

Biaya Transportag

23042024 Blays Perlengkapan Rp70,000 R11.4000

Rp70.000  R11.7000
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6.4. Mengelola Arus Kas (Cash Flow) dengan Bijak

Arus kas, atau cash flow, sering disebut sebagai "darah" bagi bisnis Anda. Ini adalah tentang
memastikan uang yang masuk cukup untuk menutupi semua pengeluaran dan menjaga
operasional tetap berjalan lancar. Pengelolaan arus kas adalah kunci keberlanjutan usaha.

Salah satu strategi penting dalam menjaga arus kas yang sehat adalah dengan menetapkan
pentingnya Uang Muka (DP) dari klien. DP tidak hanya berfungsi untuk mengamankan tanggal
booking klien sehingga Anda tidak kehilangan potensi order lain, tetapi juga sangat membantu
menutupi biaya awal persiapan event. Misalnya, jika Anda perlu membeli properti khusus sesuai
tema permintaan klien, DP bisa digunakan untuk itu. Lebih lanjut, DP juga mengurangi risiko klien
membatalkan pesanan tanpa alasan yang jelas atau di saat-saat terakhir.

Selain DP, atur termin pelunasan yang jelas dalam kontrak Anda. Misalnya, sisa pelunasan harus
dilakukan H-7 (tujuh hari) atau H-3 (tiga hari) sebelum tanggal pelaksanaan event. Ini memberikan
kepastian dana sebelum Anda mengeluarkan biaya besar untuk pelaksanaan.

Untuk mengantisipasi hal-hal tak terduga, selalu siapkan dana darurat kecil. Dana ini bisa
digunakan untuk menutupi pengeluaran mendadak atau membantu operasional jika ada jeda yang
cukup lama antar event. Terakhir, terutama di awal merintis usaha, hindari pengeluaran yang tidak
perlu. Fokuskan investasi Anda pada hal-hal yang benar-benar mendukung kelancaran
operasional dan peningkatan kualitas layanan, bukan pada hal-hal yang bersifat sekunder atau
hanya keinginan sesaat.

6.5. Sekilas tentang Pajak untuk Usaha Kecil

Sebagai warga negara yang baik dan pengusaha yang bertanggung jawab, memahami kewaijiban
pajak adalah hal yang penting. (Perlu diingat, informasi pajak di sini bersifat umum. Sangat
disarankan untuk selalu berkonsultasi dengan ahli pajak atau konsultan pajak untuk mendapatkan
nasihat yang sesuai dengan situasi spesifik bisnis dan peraturan terbaru di wilayah Anda).

Untuk usaha perorangan, Pajak Penghasilan (PPh) dari bisnis photobooth Anda umumnya akan
digabungkan dengan penghasilan pribadi Anda lainnya dan akan dikenai tarif PPh progresif yang
berlaku. Namun, pemerintah seringkali memiliki skema pajak yang lebih sederhana untuk Usaha
Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). Salah satunya adalah PPh Final UMKM, yang jika Anda
memenuhi syarat (biasanya berdasarkan batasan omzet tahunan tertentu), Anda hanya perlu
membayar pajak dengan tarif persentase kecil dari omzet bruto Anda (misalnya, 0,5%). Cari tahu
apakah bisnis Anda memenubhi kriteria untuk skema ini, karena bisa jadi lebih menguntungkan dan
mudah dalam pelaporannya.

Apapun skema pajak yang berlaku, pentingnya menyimpan semua bukti transaksi tidak bisa
diabaikan. Simpan dengan rapi semua nota pembelian, invoice penjualan, dan bukti pembayaran
lainnya. Ini akan sangat berguna untuk keperluan audit, pembukuan, atau saat Anda melakukan
pelaporan pajak tahunan.
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Kesimpulan:

Bab ini telah menguraikan urgensi pemahaman dasar mengenai legalitas
usaha, pentingnya kontrak yang solid, keharusan melakukan pencatatan
keuangan yang rapi, strategi manajemen arus kas yang bijak, serta kesadaran
akan kewajiban perpajakan. Semua ini adalah pilar penting untuk bisnis
photobooth event yang profesional dan berkelanjutan.

Sebagai langkah cerdas keuangan dan legal awal yang bisa segera Anda
lakukan:
1. Buat draf template kontrak sederhana untuk klien Anda, yang
mencakup poin-poin penting yang telah kita bahas.
2. Segera buka rekening bank terpisah yang khusus didedikasikan untuk
semua transaksi bisnis photobooth Anda.
3. Mulai buat spreadsheet sederhana (atau gunakan buku kas) untuk
mencatat setiap pemasukan dan pengeluaran bisnis, sekecil apapun.
4. Cari informasi dasar mengenai kewajiban pajak untuk usaha
perorangan di wilayah Anda, mungkin melalui website resmi
perpajakan atau bertanya kepada teman yang lebih berpengalaman.

Pesan penting yang ingin kami sampaikan: jangan pernah anggap remeh
aspek legal dan keuangan dalam bisnis Anda. Mengelolanya dengan baik dan
benar sejak awal akan menghindarkan Anda dari banyak potensi masalah di
masa depan, membuat bisnis Anda terlihat lebih profesional, dan tentunya,
lebih siap untuk tumbuh dan berkembang secara berkelanjutan.
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RAJA
SELF-PHOTO
STUDIO (pHoTOBOX)

Fokus pada bisnis studio foto mandiri
, di mana pelanggan datang ke lokasi
Anda, menggunakan peralatan yang
sudah disediakan secara privat unturk
berfoto sendiri dengan remote atau
timer, seringkali dalam sebuah
ruangan atau boks yang didesain
menarik

BAB 7:
PAKET & PENGALAMAN UNIK
DI SELF-PHOTO STUDIO ANDA

Self-Photo Studio menawarkan pengalaman yang berbeda dari photobooth event. Kuncinya
adalah privasi, kebebasan berekspresi, dan tentunya, hasil foto yang estetik. Bab ini akan
memandu Anda merancang paket sesi yang menarik, menentukan harga yang sesuai,
menciptakan atmosfer studio yang mengundang, dan memberikan pengalaman tak terlupakan
yang membuat pelanggan ingin kembali lagi (dan mengajak teman-temannyal!).

7.1. Konsep Sesi Self-Photo: Kebebasan dalam Durasi & Ruang
Inti dari self-photo studio adalah memberikan pelanggan kebebasan dan privasi untuk berekspresi.
Untuk mewujudkan ini, Anda perlu merancang konsep sesi yang jelas, mulai dari durasi, kapasitas,

hingga fasilitas pendukung yang akan mereka nikmati.

Pertama, tentukan durasi sesi yang akan Anda tawarkan. Umumnya, self-photo studio
menyediakan slot waktu tertentu, misalnya sesi singkat 15 menit untuk yang ingin foto cepat, sesi
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standar 25 menit yang cukup populer, atau sesi lebih lama 45 menit untuk grup yang lebih besar
atau yang ingin lebih banyak bereksplorasi pose. Penting juga untuk mempertimbangkan apakah
Anda akan memberikan waktu tambahan di luar durasi sesi utama bagi pelanggan untuk memilih
foto atau melakukan proses cetak, terutama jika proses tersebut terpisah dari waktu berfoto di
dalam studio.

Selanjutnya, pikirkan jumlah orang per sesi atau kapasitas maksimal untuk setiap ruangan studio
Anda. Batasan ini biasanya dipengaruhi oleh ukuran ruangan dan kenyamanan pelanggan saat
berfoto. Misalnya, satu ruangan mungkin ideal untuk maksimal 2 orang (pasangan), sementara
ruangan lain bisa menampung hingga 4 atau 6 orang (grup teman atau keluarga kecil). Terkait
harga, Anda memiliki pilihan: apakah harga akan berbeda berdasarkan jumlah orang yang ikut
dalam satu sesi, atau apakah harga tetap sama per sesi terlepas dari jumlah orang (selama masih
dalam batas kapasitas maksimal).

Pilihan latar belakang (backdrop) juga menjadi elemen penting dalam konsep sesi. Sediakan
beberapa pilihan warna atau motif backdrop yang bisa dipilih pelanggan sesuai selera mereka,
misalnya warna-warna netral seperti putih, abu-abu, hitam, warna pastel yang lembut, atau motif
sederhana yang tidak terlalu mendominasi. Beberapa studio bahkan memungkinkan pelanggan
untuk mengganti backdrop sendiri dengan instruksi yang jelas, atau operator bisa membantu
menggantinya sebelum sesi dimulai, tergantung pada sistem operasional Anda.

Berbeda dengan photobooth event yang mungkin menyediakan banyak properti, untuk self-photo
studio, properti yang disediakan biasanya lebih terbatas dan terkurasi. Fokuslah pada properti
yang estetik, unik, atau yang bisa mendukung tema tertentu yang ingin Anda tonjolkan.
Contohnya bisa berupa bunga artificial yang cantik, kursi antik dengan desain menarik, beberapa
kacamata atau topi lucu, atau papan tulis kecil untuk pesan personal. Pastikan semua properti
yang Anda sediakan mudah dibersihkan dan dirawat agar selalu terlihat prima untuk setiap
pelanggan.

Terakhir, jelaskan dengan rinci mengenai hasil foto yang akan didapatkan pelanggan. Apakah
semua file digital dari sesi tersebut akan diberikan kepada mereka, atau ada batasan jumlah file
yang bisa dipilih? Jika Anda menawarkan opsi cetak, berapa lembar foto yang termasuk dalam
paket sesi? Apa saja ukuran cetak yang tersedia, dan berapa biaya untuk cetak tambahan jika
pelanggan menginginkannya? Kejelasan mengenai hasil akhir ini akan sangat membantu
pelanggan dalam memilih paket dan mengelola ekspektasi mereka.

Dengan merancang konsep sesi yang matang dari sisi durasi, kapasitas, pilihan fasilitas, dan hasil

akhir, Anda menciptakan pengalaman yang transparan dan menarik bagi calon pelanggan
self-photo studio Anda.

44



-
.
oo

ai:'fé: Q.Booth

7.2. Struktur Harga & Paket Sesi yang Menarik

e Harga per Sesi (Slot Waktu): Ini model paling umum. Harga ditentukan oleh durasi sesi.
o Contoh: Sesi 25 menit = Rp X, Sesi 45 menit=Rp Y.

e Harga Berdasarkan Jumlah Orang (Opsional): Beberapa studio mengenakan biaya
tambahan jika jumlah orang melebihi batas tertentu dalam satu sesi.

e Paket Bundling:
o Sesi+ Cetak: Misal, Sesi 25 menit + 2 lembar cetak 4R.
o Sesi+ Semua File Digital.
o Paket Grup/Keluarga: Durasi lebih lama, mungkin termasuk lebih banyak cetakan.

e Add-ons (Layanan Tambahan):
o Cetak foto tambahan (berbagai ukuran).
File digital tambahan (jika ada batasan).
Properti premium atau kostum sederhana (jika Anda menyediakannya).
Frame foto.
Sesi dengan hewan peliharaan (mungkin ada biaya tambahan kebersihan).

O O O O

e Strategi Harga:

Riset harga kompetitor di area Anda.

Hitung biaya operasional (sewa tempat, listrik, perawatan alat, bahan cetak).
Pertimbangkan nilai unik studio Anda (desain interior, kualitas peralatan, pengalaman).
Tawarkan promo di hari kerja (weekday) atau jam-jam sepi.

Program loyalitas untuk pelanggan setia.

o O O O O
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7.3. Menciptakan Pengalaman Studio yang Tak Terlupakan

Q—Booth

PAKET SELF PHOTO STUDIO

a N\ N
© © iats
Quick Snap Fun Session Groupfie Max
* 15 menit * 30 menit * 45 menit
» Maks. 2 orang » Maks. 4 orang « Maks. 6 orang
« 5 file digital « 8 file digital / * 12 file digital
cetak / cetak
Rp XXX Rp XXX Rp XXX
. @ N AN

e Desain Interior yang "Instagrammable™ & Nyaman:

O

Area Tunggu: Buat area tunggu yang nyaman dan estetik, mungkin dengan spot foto kecil

tambahan, cermin besar, atau majalah/buku menarik.
Ruang Studio (Photobox):
Pastikan bersih, rapi, dan wangi.

Tema Desain: Pilih tema yang konsisten (misal, minimalis Korea, industrial chic, bohemian,

Pencahayaan yang baik (kombinasi cahaya studio dan mungkin cahaya ambience yang

hangat).

Cermin besar agar pelanggan bisa melihat penampilan mereka.

Ventilasi yang baik.

Musik latar yang menyenangkan (opsional, bisa disesuaikan preferensi).

retro).

sesi mereka. Ruangan harus tertutup rapat.

o

©]

o

Kemudahan Penggunaan Peralatan:
Instruksi yang sangat jelas dan sederhana (visual & tulisan) cara menggunakan kamera,

remote, timer, dan melihat preview (jika ada).
Remote yang mudah dioperasikan.
Monitor preview yang cukup besar agar mudah dilihat.
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e Proses Booking yang Mudah: Sistem booking online yang user-friendly (akan dibahas di bab
operasional).

e Pelayanan Staf yang Ramah & Membantu (Meskipun "Self-Photo"): Staf di resepsionis
atau yang memberikan instruksi awal harus ramah, sabar, dan siap membantu jika ada
pertanyaan.

ANVTRCOUT 93004

&

N o g

7.4. Menjaga Kualitas Hasil Foto Tetap Prima

e Peralatan yang Terawat: Lakukan pengecekan rutin pada kamera, lensa, lampu, dan remote.

e Pengaturan Kamera yang Optimal (Preset): Anda bisa mengatur setting kamera dasar yang
paling optimal (ISO, aperture, shutter speed, white balance) agar pelanggan awam pun bisa
mendapatkan hasil yang baik dengan mudah.

e Kualitas Cetak (Jika Ditawarkan): Gunakan printer dan kertas foto berkualitas baik. Pastikan
kalibrasi warna printer sesuai.

e Instruksi Sederhana tentang Pose atau Komposisi (Opsional): Anda bisa menyediakan
beberapa contoh pose atau tips komposisi dasar melalui poster kecil di dalam studio atau di
media sosial Anda.
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Kesimpulan:

e Rekapitulasi: Pentingnya konsep sesi yang jelas, struktur harga menarik,
desain studio yang memikat, dan kemudahan penggunaan.
e Fokus Utama Anda: Memberikan pengalaman yang menyenangkan,
privat, dan memberdayakan pelanggan untuk berkreasi.
e Checklist Merancang Pengalaman Studio:
1. Tentukan durasi sesi dan kapasitas orang per sesi yang ideal untuk
studio Anda.
2. Buat minimal 2 pilihan paket sesi dengan harga yang sudah
dipertimbangkan.
3. Pikirkan konsep desain interior untuk studio Anda. Buat mood board
sederhana.
4. Draf instruksi penggunaan alat yang paling mudah dipahami.
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BAB 8
MEMBANGUN & MENGELOLA
SELF-PHOTO STUDIO YANG EFISIEN

Setelah merancang paket dan pengalaman yang menarik, langkah selanjutnya adalah memastikan
operasional self-photo studio Anda berjalan mulus, efisien, dan minim masalah. Bab ini akan
membahas aspek teknis pembangunan studio, pemilihan peralatan kunci yang user-friendly,
sistem booking, hingga perawatan rutin agar bisnis Anda dapat beroperasi secara berkelanjutan
dan memberikan pengalaman terbaik bagi setiap pelanggan.

8.1. Merancang Tata Letak Studio yang Optimal

Tata letak atau denah studio self-photo Anda memegang peranan penting dalam menciptakan
alur pengalaman pelanggan yang mulus dan efisiensi operasional. Perencanaan yang matang
sejak awal akan menghindarkan Anda dari banyak masalah di kemudian hari.

Pertama, pikirkan tentang zonasi ruang yang jelas. Setidaknya, Anda akan membutuhkan
beberapa area utama. Area Resepsionis/Kasir & Tunggu adalah gerbang pertama bagi pelanggan
Anda. Di sinilah mereka akan datang, melakukan pembayaran, mungkin menunggu giliran jika
studio sedang penuh, atau bahkan memilih foto untuk dicetak jika prosesnya terpisah. Area ini
harus dirancang senyaman mungkin dan mampu merepresentasikan brand studio Anda dengan
baik.

Kemudian, tentu saja, Ruang Studio (Photobox/Room) itu sendiri. Ini adalah area inti tempat sesi
foto berlangsung. Pertimbangkan ukuran ruangan yang cukup agar pelanggan bisa bergerak
leluasa, cukup untuk penempatan backdrop, kamera, lampu, dan peralatan lainnya tanpa terasa
sempit. Jika Anda berencana memiliki lebih dari satu ruang studio, pikirkan juga penempatannya
agar tidak saling mengganggu.

Anda mungkin juga memerlukan Ruang Peralatan/Penyimpanan tambahan, meskipun kecil,
untuk menyimpan properti cadangan, stok kertas foto, alat kebersihan, atau barang-barang lain
yang tidak perlu selalu ada di area utama. Dan yang tak kalah penting, sediakan Toilet yang
bersih, terawat, dan mudah diakses oleh pelanggan.

Setelah menentukan zonasi, pikirkan alur pengguna (user flow). Bagaimana pelanggan akan
bergerak di dalam studio Anda, mulai dari saat mereka masuk, menuju area tunggu, masuk ke
ruang studio, melakukan sesi foto, mungkin ke area pemilihan/cetak foto, hingga akhirnya keluar?
Usahakan alur ini logis, intuitif, dan tidak membingungkan agar pengalaman mereka berjalan
lancar.
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Selain itu, ada beberapa pertimbangan teknis penting untuk Ruang Studio Anda. Dari sisi akustik,
jika memungkinkan dan Anda memiliki lebih dari satu ruang studio yang berdekatan,
pertimbangkan penggunaan material yang bisa meredam suara. Ini penting untuk menjaga privasi
setiap sesi dan memastikan suara dari satu ruangan tidak mengganggu ruangan lainnya. Ventilasi
dan suhu ruangan juga krusial; pastikan sirkulasi udara baik dan suhu ruangan tetap nyaman,
misalnya dengan penggunaan AC atau kipas angin yang memadai.

Untuk instalasi listrik, pastikan Anda menyediakan stop kontak yang cukup dan ditempatkan
secara aman untuk semua peralatan yang akan digunakan, mulai dari kamera, lampu studio,
monitor preview, printer (jika ada di dalam studio), hingga AC atau kipas angin. Terakhir, untuk
warna dinding di dalam ruang studio, warna-warna netral seperti putih atau abu-abu muda
umumnya menjadi pilihan yang baik. Warna netral membantu memantulkan cahaya dengan lebih
merata dan tidak akan memberikan pantulan warna yang tidak diinginkan pada subjek foto,
sehingga kualitas hasil foto tetap terjaga.

Dengan merancang tata letak yang optimal dan memperhatikan detail teknis ini, Anda

menciptakan lingkungan yang tidak hanya fungsional tetapi juga mendukung pengalaman positif
bagi setiap pelanggan yang datang ke self-photo studio Anda.

SELF-PHOTO STUDIO

STUDIO FOTO STUDIO FOTO

AREA
TUNGGU

RESEPSIONIS
= e
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8.2. Peralatan Kunci yang User-Friendly & Handal

Peralatan yang perlu Anda persiapkan agar pengalaman berfooto di studio Anda menjadi lancar
dan menyenangkan, antara lain:

e Kamera dengan Remote Control & Live View:

(¢]

Pilih kamera yang kompatibel dengan remote control nirkabel yang mudah digunakan
(infrared atau Bluetooth).

Fitur Live View di monitor eksternal sangat penting agar pelanggan bisa melihat diri mereka
saat berpose.

Software yang memudahkan untuk melakukan swa-foto mandiri seperti Q-Booth juga bisa
dipertimbangkan, pelanggan bisa memilih sendiri tema atau latar yang disediakan. Q-Booth
juga menyediakan unlimited slot untuk tema yang bisa dipilih. Dan bisa menggabungkan
antara berbagai ukuran dan orientasi kertas dan multi-printer. Dan juga memungkinkan
untuk setup multi-camera, di mana Anda bisa menaruh dua kamera dengan angle berbeda,
sehingga pelanggan bisa memilih sendiri angle mana yang diinginkan, misalnya High-Angle
dan Normal Angle.

e Monitor Preview yang Jelas: Gunakan monitor TV atau komputer yang cukup besar dan
ditempatkan strategis agar mudah dilihat pelanggan. Pastikan kualitas gambar di monitor baik.

e Sistem Timer (Jika Tidak Menggunakan Remote Manual): Beberapa software memungkinkan
pengaturan timer otomatis.
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e Pencahayaan Studio yang Konsisten & Mudah Diatur (atau Preset):
Gunakan lampu studio (strobe atau LED kontinu) dengan light modifier (softbox) yang

(@]

O

memberikan cahaya lembut dan merata.

Jika memungkinkan, atur pencahayaan pada setting standar yang optimal dan tidak perlu

diubah-ubah oleh pelanggan.

e Sistem Cetak Foto (Jika Ditawarkan di Tempat):
Printer foto yang relatif cepat dan mudah dioperasikan (misal, dengan tombol cetak

O

O

e Komputer/Mini PC/Tablet Pengontrol: Untuk menjalankan software kamera, menampilkan

sederhana atau melalui antarmuka di komputer).

Jika pelanggan memilih foto sendiri untuk dicetak, sediakan komputer atau tablet khusus

untuk proses ini.

live view, mengelola antrian cetak, atau sistem booking.

8.3. Sistem Booking Online & Manajemen Jadwal yang Efisien

e Mengapa Perlu Sistem Booking Online?

O

Memudahkan pelanggan melihat ketersediaan jadwal
dan memesan kapan saja, di mana saja.

Mengurangi pekerjaan manual Anda dalam menerima
booking via telepon atau chat.

Membantu mengelola jadwal agar tidak bentrok.

Bisa terintegrasi dengan sistem pembayaran online.

e Pilihan Platform Booking Online:

O

Plugin WordPress: Jika website Anda berbasis
WordPress (misal, Amelia, Bookly).

Platform Booking Khusus: Seperti Calendly (versi gratis
terbatas), Acuity Scheduling, Setmore. Banyak yang
menawarkan fitur pengingat otomatis via email/SMS.
Fitur Booking di Media Sosial: Beberapa platform media
sosial (misal, Instagram) memiliki fitur untuk booking
appointment.

Sistem Kustom (Jika Ada Budget Lebih): Membangun
sistem sendiri yang terintegrasi penuh.

e Informasi yang Perlu Ada di Sistem Booking: Pilihan
paket/sesi, durasi, harga, ketersediaan slot waktu, formulir
data pelanggan, opsi pembayaran.

e Manajemen Jadwal Manual (Sebagai Backup atau Awal): Jika belum siap dengan sistem

Booking Self-Photo Studio

Pilih Tanggal

Senin, 18 Mar 2024

Pilih Slot Waktu
14.00 15.00 16.00 17.00
Pilih Paket Sesi

Quick Snap - 30 Menit

Fun Session - 1Jam

Pilih Paket Sesi

Quick Snap - 30 Menit

Fun Session - 1.Jam

online, gunakan Google Calendar atau buku agenda fisik, namun pastikan sangat teliti.
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8.4. Instruksi yang Jelas untuk Pengguna
CARA MENGAMBIL FOTO
e Panduan Penggunaan Alat (Visual & Tulisan): dengan Q-BOOTH
o Tempel poster atau lembar instruksi yang jelas dan
ringkas di dalam ruang studio. Gunakan gambar
atau ikon.
o Video tutorial singkat yang bisa diputar di monitor
sebelum sesi dimulai juga ide bagus.

®

e Apa yang Boleh dan Tidak Boleh Dilakukan: Misal,
dilarang memindahkan lampu sendiri, dilarang
membawa makanan/minuman ke area tertentu.

e Kontak Bantuan Darurat: Sediakan nomor telepon -
atau cara memanggil staf jika ada kendala teknis 3.Berposedi  4.Tekan Tombol
mendesak yang tidak bisa diatasi pelanggan. Bgpan Karrierd Shoot di Layar

4. Lihat Hasil di Layar

e Minimalkan Intervensi Staf Selama Sesi: Biarkan
pelanggan menikmati privasi mereka, kecuali jika
mereka benar-benar membutuhkan bantuan.

8.5. Perawatan Rutin Studio & Peralatan

Menjaga kebersihan studio dan kondisi prima peralatan adalah investasi jangka panjang untuk
bisnis self-photo Anda. Studio yang bersih dan alat yang berfungsi dengan baik tidak hanya
meningkatkan kenyamanan pelanggan tetapi juga menjaga kualitas hasil foto dan memperpanjang
usia pakai aset Anda. Buatlah jadwal perawatan rutin yang konsisten.

Aktivitas Harian adalah kunci untuk menjaga standar kebersihan dan kesiapan operasional.
Ini mencakup pembersihan umum area studio, seperti menyapu atau mengepel lantai,
membersihkan cermin agar selalu kinclong, dan mengelap permukaan meja dari debu atau bekas
sidik jari. Mengingat self-photo studio melibatkan banyak sentuhan pada peralatan bersama,
desinfeksi properti yang sering disentuh seperti remote control dan properti foto utama antar sesi
menjadi sangat penting, terutama di era sadar kesehatan seperti sekarang. Jangan lupakan area
toilet; pastikan selalu bersih, kering, dan wangi.

Selain kebersihan fisik, lakukan juga pengecekan fungsi peralatan dasar setiap hari atau
minimal setiap minggu. Ini termasuk memastikan kamera, remote, sistem lampu, monitor preview,
dan printer (jika ada) berfungsi normal. Pastikan baterai remote selalu terisi atau memiliki
cadangan, dan periksa ketersediaan kertas serta tinta printer agar tidak kehabisan di tengah
operasional.

53



o,

<>
T,
£

J©@Q-Booth

Untuk properti dan backdrop, lakukan inspeksi rutin. Segera bersihkan jika ada noda atau
kotoran, dan jangan ragu untuk menggantinya jika sudah terlihat usang, sobek, atau rusak.
Properti dan backdrop yang terawat akan selalu memberikan kesan profesional dan segar bagi
setiap pelanggan.

Terakhir, jadwalkan perawatan yang lebih mendalam secara bulanan. Ini bisa mencakup
pembersihan lensa kamera menggunakan alat khusus untuk menghilangkan debu atau sidik jari
yang mungkin mempengaruhi kualitas gambar, serta melakukan pembaruan (update) software
yang digunakan untuk kamera atau sistem operasional studio Anda jika ada versi terbaru yang
dirilis.

Dengan menerapkan rutinitas perawatan ini, Anda tidak hanya menciptakan lingkungan yang
menyenangkan dan higienis bagi pelanggan tetapi juga memastikan bahwa investasi peralatan
Anda tetap optimal dan bisnis Anda dapat berjalan lancar tanpa gangguan teknis yang tidak perlu.

Kesimpulan:

e Rekapitulasi: Tata letak, peralatan user-friendly, sistem booking, instruksi
jelas, dan perawatan rutin adalah pilar operasional yang kuat.

e Tujuan Utama: Menciptakan sistem yang "self-service" semaksimal
mungkin namun tetap terkontrol kualitasnya, sehingga Anda bisa fokus
pada pengembangan bisnis.

e Checklist Operasional Awal:

1. Buat sketsa kasar tata letak studio Anda.

Daftar peralatan kunci yang Anda prioritaskan.

Riset minimal 2 pilihan platform booking online.

Buat draf instruksi penggunaan alat untuk pelanggan.

2
3.
4.
5. Buat jadwal kebersihan dan pengecekan alat sederhana.
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BAB 9
MENARIK PENGUNJUNG KE SELF-PHOTO STUDIO ANDA

Studio Anda sudah keren, paketnya menarik, operasionalnya efisien. Sekarang, bagaimana
caranya agar orang-orang tahu keberadaan self-photo studio Anda dan berbondong-bondong
datang untuk merasakan pengalamannya? Bab ini akan mengupas tuntas strategi pemasaran dan
promosi yang efektif khusus untuk menarik target pasar self-photo studio, mulai dari membangun
hype di media sosial, kolaborasi cerdas, hingga menciptakan program yang membuat pelanggan
setia.

9.1. Menguasai Media Sosial: Etalase Utama & Mesin Hype Anda

Di era visual saat ini, media sosial adalah panggung utama untuk memamerkan pesona
self-photo studio Anda dan membangun "hype" yang mengundang pelanggan. Platform seperti
Instagram dan TikTok bisa diibaratkan sebagai Raja dan Ratu dalam strategi pemasaran Anda.

Kunci utamanya adalah menyajikan konten visual yang menggoda. Bagikan foto-foto hasil
karya pelanggan yang paling estetik dan menarik (tentu dengan izin mereka). Buat video singkat
yang menangkap keseruan proses sesi di studio — Anda bisa fokus pada interaksi tanpa harus
selalu menampilkan wajah pelanggan jika mereka menginginkan privasi. Berikan juga "tur virtual"
singkat yang memamerkan keunikan desain interior studio Anda, atau umumkan detail properti
dan backdrop baru yang Anda sediakan untuk menjaga konten tetap segar.

Selalu fokus pada estetika dan tren visual yang sedang populer di kalangan target pasar Anda.
Ini bisa berupa penggunaan filter tertentu yang sedang digandrungi, gaya editing foto yang khas,
atau pemilihan musik latar yang sedang viral untuk video Anda. Tampilan yang menarik dan
relevan akan membuat profil Anda lebih menonjol.

Salah satu aset paling berharga dalam pemasaran media sosial adalah User-Generated Content
(UGC). Dorong pelanggan Anda untuk memposting foto-foto hasil sesi mereka di studio Anda dan
jangan lupa untuk menandai (tag) akun studio Anda. Ketika mereka melakukannya, repost konten
terbaik mereka (setelah meminta izin) di feed atau story Anda. UGC adalah bukti sosial yang
sangat kuat karena menunjukkan pengalaman nyata dan kepuasan pelanggan.

Untuk meningkatkan jangkauan, gunakan hashtag yang tepat dan potensial viral. Selain
hashtag umum seperti #selfphotostudio, #photobox, #studioremote, atau #fotostudio[NamaKota],
coba cari atau bahkan ciptakan hashtag unik yang spesifik untuk brand Anda atau untuk
kampanye promosi tertentu.
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Agar interaksi semakin hidup, sesekali adakan kontes atau giveaway yang menarik. Misalnya,
Anda bisa mengadakan kontes foto terbaik di studio dengan hadiah sesi gratis bagi pemenang
yang juga menandai beberapa temannya. Ini adalah cara efektif untuk meningkatkan engagement
dan jangkauan organik. Jika Anda memiliki budget lebih, pertimbangkan untuk menggunakan
Instagram Ads atau TikTok Ads untuk menargetkan iklan Anda ke audiens yang lebih spesifik
berdasarkan usia, lokasi, dan minat mereka.

Meskipun Instagram dan TikTok menjadi fokus utama, jangan lupakan Facebook Page sebagai
platform pendukung. Facebook bisa digunakan untuk menyampaikan informasi yang lebih detail,
mengumumkan event khusus, atau menjangkau segmen audiens yang mungkin lebih aktif di sana,
seperti kalangan yang lebih tua.

Apapun platform yang Anda gunakan, ingatlah bahwa konsistensi adalah kunci. Buatlah jadwal
posting konten yang teratur agar profil media sosial Anda tetap aktif, menarik, dan selalu ada di
benak calon pelanggan. Dengan strategi media sosial yang cerdas dan konsisten, Anda bisa
membangun komunitas online yang kuat dan menjadikan studio Anda destinasi foto yang paling
dicari.

GIVEAWAY
POST DESIGN
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9.2. Program Promosi & Loyalitas yang Sulit Ditolak

e Promo Pembukaan (Grand Opening): Diskon khusus, paket spesial, atau bonus tambahan
untuk menarik pelanggan pertama dan menciptakan buzz.

e Diskon Hari Kerja (Weekday Promo): Untuk mengisi slot-slot yang biasanya lebih sepi. Misal,
diskon 20% untuk sesi di hari Senin-Kamis.

e Paket Pelajar/Mahasiswa: Menarik segmen pasar yang besar dan aktif di media sosial. Minta
tunjukkan kartu pelajar/mahasiswa.

e Paket Ulang Tahun: Berikan diskon atau bonus kecil (misal, tambahan waktu atau cetak foto)
untuk yang berulang tahun di bulan tersebut.

e Program Loyalitas:
o Kartu Stempel: Setiap 5 atau 10 kali sesi, dapatkan 1 sesi gratis atau diskon besar.
o Membership Program (Jika Skala Sudah Besar): Paket langganan bulanan dengan
beberapa kali sesi atau harga khusus.

e Referral Program (Ajak Teman): Pelanggan yang berhasil mengajak teman baru
mendapatkan diskon atau bonus untuk sesi berikutnya.

DISKON >
HARI -

KERJA: TAllj-ll'uAh';lr?u;
Nikmati Sesi Foto Seru O >
0% |

| a-m- ]

= Sesi Spesial
+ Bonus Cetak

Setiap Senin-Kamis
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9.3. Kolaborasi Cerdas dengan Pihak Lain

e Influencer Marketing (Skala Mikro & Makro):
o Undang influencer lokal atau yang sesuai dengan target pasar Anda untuk mencoba studio
Anda secara gratis atau dengan sistem barter. Minta mereka membuat konten review.
o Pilih influencer yang audiensnya benar-benar cocok dengan target pasar Anda.

e Kerjasama dengan Bisnis Lokal Lain (Cross-Promotion):
o Kafe, toko baju/aksesoris, salon, tempat kursus, dll. yang target pasarnya mirip.
o Contoh: Pelanggan kafe X dapat voucher diskon di studio Anda, dan sebaliknya. Atau buat
paket bundling.

e Komunitas Lokal: Jalin kerjasama dengan komunitas hobi, kampus, atau sekolah untuk
menawarkan paket khusus atau menjadi sponsor kecil di acara mereka.

e Event Lokal: Pertimbangkan untuk membuka booth kecil (jika memungkinkan secara konsep)
atau menjadi sponsor di bazaar, festival, atau event anak muda untuk meningkatkan brand
awareness.

[ \
=

INFLUENCER'\ /' KAFE
MEDIA SOSIAL @ LOKAL

SELF-PHOTO

[ \/ STUDIO ANDA
4 N 000
= a@n
TOKO FASHION KOMUNITAS
ANAK MUDA KAMPUS
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9.4. Pentingnya Lokasi & Atmosfer yang "Word-of-Mouth-Worthy"

Selain promosi digital yang gencar, aspek fisik seperti lokasi dan atmosfer studio Anda juga
memainkan peran krusial dalam menarik pelanggan dan, yang lebih penting, membuat mereka
ingin bercerita kepada orang lain (word-of-mouth marketing).

Memiliki lokasi yang strategis tentu menjadi keuntungan besar jika memungkinkan. Studio yang
mudah dijangkau, dekat dengan area kumpul anak muda, pusat perbelanjaan, atau area dengan
lalu lintas pejalan kaki yang tinggi akan lebih mudah ditemukan dan dikunjungi secara impulsif.
Namun, jangan berkecil hati jika lokasi Anda sedikit "tersembunyi". Studio dengan konsep yang
sangat unik dan pemasaran online yang kuat tetap bisa berhasil menarik pelanggan yang memang
sengaja mencarinya. Apapun lokasinya, pastikan fasad (tampilan depan) dan signage (papan
nama) studio Anda menarik dan jelas, karena ini adalah kesan pertama yang dilihat orang dari
luar.

Di dalam studio, ciptakan atmosfer yang unik dan berkesan. Ini bukan hanya soal desain
interior yang estetik seperti yang sudah kita bahas sebelumnya, tetapi juga tentang detail-detail
kecil yang seringkali justru meninggalkan kesan mendalam. Putarlah musik yang pas dengan
konsep studio dan target pasar Anda. Pertimbangkan penggunaan aroma ruangan yang
menyenangkan melalui diffuser dengan wewangian yang lembut dan menyegarkan. Pastikan staf
Anda (jika ada, misalnya di resepsionis) super ramah, helpful, dan informatif. Tentu saja,
kebersihan studio yang selalu terjaga adalah hal mutlak. Semua elemen ini harus bersinergi untuk
menciptakan pengalaman keseluruhan yang membuat pelanggan merasa nyaman, senang, dan
pada akhirnya, ingin merekomendasikan studio Anda kepada teman-teman mereka.

Jangan lupakan juga kehadiran digital Anda di platform seperti Google My Business (GMB).
Pastikan profil GMB Anda lengkap, akurat, dan selalu update dengan foto-foto terbaru studio serta
jam operasional. Dorong pelanggan yang puas untuk memberikan review positif di GMB, karena ini
sangat mempengaruhi keputusan calon pelanggan lain yang mencari studio foto. Tanggapi semua
review, baik positif maupun negatif, dengan profesional dan penuh perhatian.

9.5. Mengukur Efektivitas Pemasaran Anda

Strategi pemasaran yang baik tidak hanya tentang melakukan berbagai aktivitas promosi, tetapi
juga tentang mengukur hasilnya agar Anda tahu mana yang berhasil dan mana yang perlu
diperbaiki.

Salah satu cara sederhana adalah dengan melacak sumber pelanggan. Saat proses booking
atau ketika pelanggan datang ke resepsionis, tanyakan dengan sopan, "Dari mana Kakak tahu
tentang studio kami?" Apakah dari Instagram, rekomendasi teman, pencarian Google, atau
sumber lainnya? Mencatat informasi ini akan membantu Anda mengidentifikasi channel
pemasaran mana yang paling efektif mendatangkan pelanggan.
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Manfaatkan juga analitik media sosial. Perhatikan metrik-metrik penting seperti jangkauan
(reach) postingan Anda, tingkat interaksi (engagement rate), dan pertumbuhan jumlah followers.
Jika Anda memiliki website atau menggunakan sistem booking online, periksa analitiknya untuk
melihat jumlah pengunjung, dari mana sumber traffic mereka berasal (misalnya, langsung, dari
media sosial, atau pencarian organik), dan seberapa banyak yang akhirnya melakukan konversi
booking.

Lakukan juga evaluasi terhadap promo-promo yang Anda jalankan. Promo mana yang paling
banyak diminati oleh pelanggan? Apakah promo tersebut benar-benar menghasilkan keuntungan
atau hanya sekadar meningkatkan jumlah pengunjung tanpa profit yang signifikan?

Yang terpenting, bersikaplah fleksibel dan adaptif. Dunia pemasaran terus berubah dengan
cepat. Jangan takut untuk mencoba strategi-strategi baru, bereksperimen, dan segera
menghentikan atau memodifikasi kampanye yang terbukti tidak berhasil. Dengan terus memantau
dan mengevaluasi, Anda bisa mengoptimalkan upaya pemasaran Anda untuk hasil yang
maksimal.

Kesimpulan:

e Rekapitulasi: Kuasai media sosial, ciptakan promo menarik, jalin
kolaborasi, optimalkan lokasi & atmosfer, dan ukur hasilnya.

e Pemasaran Self-Photo Studio adalah tentang Menciptakan Keinginan &
Komunitas.

e Rencana Aksi Pemasaran Awal Anda:
1. Pilih 1-2 platform media sosial utama untuk difokuskan. Buat rencana

konten untuk 2 minggu ke depan.

Rancang 1 program promo pembukaan atau promo hari kerja.

3. Identifikasi 2-3 influencer mikro atau bisnis lokal potensial untuk diajak
kolaborasi.

4. Pastikan profil Google My Business Anda sudah optimal.

N
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BAGIAN C

MENGEMBANGKAN
& MEMPERTAHANKAN
BISNIS ANDA

Pembahasan dalam bagian ini berlaku secara umum baik untuk Anda
yang menjalankan Photobooth Event maupun Self-Photo Studio.
Setelah berhasil membangun dan menjalankan operasional dasar,
fokus selanjutnya adalah bagaimana memberikan pelayanan terbaik,
terus berinovasi, dan memastikan bisnis Anda tumbuh berkelanjutan
dalam jangka panjang.

© ¢,
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BAB 10
MEMBANGUN LOYALITAS PELANGGAN

Di dunia bisnis yang kompetitif, produk atau layanan yang bagus saja tidak cukup. Pelayanan
prima dan cara Anda merespons umpan balik pelanggan adalah pembeda utama yang akan
membangun loyalitas dan reputasi positif. Bab ini akan membahas standar pelayanan yang harus
Anda terapkan, cara elegan menangani keluhan, serta bagaimana memanfaatkan testimoni untuk
pertumbuhan bisnis Anda.

10.1. Standar Emas Pelayanan Pelanggan dalam Bisnis Fotografi Interaktif

e Keramahan & Kesabaran Adalah Koentji:

O

Sambut setiap pelanggan (atau calon pelanggan saat bertanya) dengan senyum dan
sapaan yang hangat, baik secara langsung, telepon, maupun chat.

Dengarkan kebutuhan mereka dengan baik dan jawab pertanyaan dengan sabar dan jelas.
Perlakukan semua pelanggan dengan hormat, terlepas dari besar kecilnya transaksi.

¢ Responsif & Komunikatif:

O

Balas pesan atau email secepat mungkin. Jika sedang sibuk, berikan perkiraan kapan
Anda akan merespons.

Informasikan dengan jelas mengenai proses layanan, apa yang bisa mereka harapkan, dan
jika ada perubahan atau kendala.

Untuk Photobooth Event: Komunikasi intensif sebelum, selama, dan sesudah acara dengan
klien utama.

Untuk Self-Photo Studio: Instruksi yang jelas, staf yang mudah dijangkau jika ada
pertanyaan.

e Profesionalisme dalam Setiap Interaksi:

O

O

O

Berpakaian rapi dan sopan (terutama untuk staf photobooth event atau resepsionis
self-photo studio).

Gunakan bahasa yang baik dan profesional.

Tepati janji dan komitmen waktu.
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Memberikan Lebih (Going the Extra Mile):

o Kejutan kecil atau perhatian ekstra yang tidak disangka pelanggan bisa meninggalkan
kesan mendalam. Misal, memberikan beberapa cetakan bonus, membantu klien event
dengan hal kecil di luar jobdesc (jika memungkinkan), atau memberikan rekomendasi
tempat makan enak di sekitar self-photo studio Anda.

o Ingat detail kecil tentang pelanggan (misal, jika mereka pelanggan setia, sapa dengan
nama dan ingat preferensi mereka).

4 Pilar Pelayanan Prima

AN o

Keramahan Respons Profesionalisme  Going the
Cepat Extra Mile

10.2. Menangani Keluhan & Umpan Balik Negatif dengan Elegan

Jangan Anggap Remeh Keluhan: Setiap keluhan adalah kesempatan untuk memperbaiki diri.

Dengarkan dengan Empati: Biarkan pelanggan menyampaikan keluhannya tanpa interupsi.
Coba pahami sudut pandang mereka.

Ucapkan Terima Kasih & Permintaan Maaf: Berterima kasih karena mereka sudah mau
menyampaikan masukannya. Minta maaf atas ketidaknyamanan yang terjadi, bahkan jika
Anda merasa tidak sepenuhnya salah.

Jangan Defensif atau Menyalahkan: Hindari berdebat atau mencari-cari alasan. Fokus pada
solusi.

Tawarkan Solusi yang Adil & Cepat:

o Apakah itu diskon untuk layanan berikutnya, pengembalian sebagian dana, layanan ulang
(jika memungkinkan dan relevan), atau sekadar perbaikan pada proses Anda ke depan.

o Komunikasikan solusi dengan jelas dan pastikan Anda menindaklanjutinya.

Jadikan Pembelajaran: Analisis akar masalah dari keluhan tersebut dan ambil tindakan
pencegahan agar tidak terulang di masa depan.
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e Menanggapi Review Online Negatif:
o Tanggapi secara publik dengan profesional dan sopan.
o Tunjukkan bahwa Anda peduli dan ingin memperbaiki.
o Jika perlu, ajak diskusi lebih lanjut secara privat untuk menyelesaikan masalah.

MENANGANI KELUHAN PELANGGAN

O Dengarkan Aktif
L

» Ucapkan Maaf
" & Terima Kasih

- ¢ %
Identifikasi
gz‘ln Masalah
s L 5
° Tawarkan Solusi
1)

0 Tindak Lanjuti

Evaluasi & Perbaiki

10.3. Membangun Senjata Ampuh: Testimoni & Review Positif

e Minta Testimoni di Waktu yang Tepat: Saat pelanggan terlihat paling puas (misal, setelah
mereka menerima hasil foto dan mengungkapkan kegembiraannya, atau beberapa hari
setelah event yang sukses).

e Permudah Prosesnya:

Kirim link langsung ke halaman review Google My Business Anda.

Sediakan formulir online sederhana.

Minta melalui chat pribadi dengan sopan.

Tawarkan insentif kecil (opsional, misal diskon kecil untuk order berikutnya jika
mereka memberikan review).

o O O O

e Jenis Testimoni yang Bisa Dikumpulkan:
o Tulisan (untuk website, media sosial).
o Foto pelanggan dengan hasil karya Anda (dengan izin).
o Video testimoni singkat (sangat powerful!).

e Bagaimana Memanfaatkan Testimoni:

o Website: Buat halaman khusus testimoni atau sisipkan di halaman layanan.
o Media Sosial: Buat postingan khusus atau highlight stories untuk testimoni.
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o Materi Promosi: Cantumkan kutipan testimoni di brosur atau e-proposal.
o Google My Business: Review di sini sangat mempengaruhi keputusan calon
pelanggan.

e Balas Setiap Review (Positif Maupun Negatif): Menunjukkan Anda menghargai setiap
masukan. Ucapkan terima kasih untuk review positif.

Testimonials
a_ Sarah @ David Emily
| had an amazing time at Such a fun experience! A perfect spot for
the self-photo studiol The studio had great capturing memories. The
The equipment was easy props and backdrops. Il staff was friendly, and the
to use, and the results definitely be back. prints turned out

wera fantastic. beautifully!

10.4. Menciptakan Pengalaman Pelanggan yang Konsisten

e Standar Operasional Prosedur (SOP) Sederhana: Meskipun bisnis Anda masih kecil,
memiliki panduan dasar untuk setiap proses (mulai dari menjawab inquiry, proses booking,
pelaksanaan layanan, hingga follow-up) akan membantu memastikan setiap pelanggan
mendapatkan pengalaman yang sama baiknya.

e Pelatihan Staf (Jika Ada): Pastikan staf Anda memahami standar pelayanan dan nilai-nilai
brand Anda.

e Perhatikan Setiap Titik Kontak (Touchpoint): Mulai dari iklan yang dilihat calon
pelanggan, interaksi pertama di media sosial, proses booking, suasana studio/event,
hingga follow-up setelah layanan selesai. Pastikan setiap touchpoint memberikan kesan
positif.

Kesimpulan:

e Rekapitulasi: Pelayanan prima, penanganan keluhan yang baik, dan
pemanfaatan testimoni adalah kunci membangun loyalitas.

e Pelanggan yang Puas adalah Pemasar Terbaik Anda: Mereka akan kembali
lagi dan merekomendasikan Anda kepada orang lain (word-of-mouth).

e Langkah Aksi untuk Pelayanan Unggul:
1. Tuliskan 3 standar pelayanan utama yang ingin Anda terapkan di bisnis

Anda.

2. Pikirkan satu cara "going the extra mile" yang bisa Anda implementasikan.
3. Buat template sederhana untuk meminta testimoni dari pelanggan.
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BAB 11
MEMBAWA BISNIS ANDA KE LEVEL BERIKUTNYA

Dunia bisnis terus bergerak, tren datang dan pergi. Setelah berhasil membangun fondasi yang
kuat dan sistem pelayanan yang baik, langkah selanjutnya adalah bagaimana menjaga bisnis
Anda tetap segar, relevan, dan terus bertumbuh. Bab ini akan membahas pentingnya inovasi,
strategi untuk mengembangkan skala bisnis Anda, serta bagaimana membangun tim yang solid
jika Anda memutuskan untuk tidak lagi berjalan sendiri.

A ._

I
I
A

INNOVATION

11.1. Inovasi Tiada Henti: Menjaga Bisnis Tetap Segar & Menarik

Di dunia yang terus berubah, kemampuan untuk berinovasi adalah kunci agar bisnis Anda tetap
relevan, menarik, dan selangkah di depan kompetitor. Inovasi tidak selalu berarti menciptakan
sesuatu yang benar-benar baru dari nol, tetapi bisa juga berupa adaptasi cerdas atau
pengembangan dari yang sudah ada.

Salah satu caranya adalah dengan mengikuti tren fotografi interaktif terkini, namun dengan
bijak — jangan menjadi "korban tren". Amati apa yang sedang populer, misalnya penggunaan filter
Augmented Reality (AR) yang unik, konsep photobooth atau studio baru yang sedang viral, atau
bahkan pemanfaatan teknologi Al (Artificial Intelligence) dalam pengolahan foto. Setelah itu,
adaptasi tren tersebut agar sesuai dengan identitas brand dan target pasar Anda. Tidak semua
tren cocok untuk semua bisnis, jadi pilihlah yang paling relevan dan bisa memberikan nilai tambah.
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Lakukan juga pengembangan layanan dan fitur baru secara berkala. Untuk Photobooth Event,
pertimbangkan untuk menawarkan fitur seperti Al Photobooth yang bisa mengubah wajah menjadi
karakter tertentu, GIF booth atau Boomerang untuk konten yang lebih dinamis, layanan video
testimoni singkat dari tamu, penggunaan green screen dengan pilihan latar belakang digital yang
lebih canggih dan interaktif, atau penambahan paket tematik yang lebih beragam dan spesifik.

Sementara untuk Self-Photo Studio, Anda bisa memperkenalkan tema dekorasi ruangan baru
secara berkala agar pelanggan memiliki alasan untuk datang kembali. Tawarkan properti unik yang
sedang tren, misalnya properti ala Korean-Style yang estetik, atau bahkan eksplorasi penggunaan
Al untuk menciptakan efek foto tertentu. Menyediakan pilihan kostum sederhana yang bisa
disewa, mengadakan "pet-friendly day" khusus untuk pelanggan yang ingin berfoto dengan hewan
kesayangannya, atau bahkan sesi foto dengan menggunakan proyektor untuk menciptakan latar
belakang yang imaijinatif juga bisa menjadi inovasi menarik.

Jangan lupakan sumber inspirasi terbaik: dengarkan masukan dari pelanggan Anda. Seringkali
ide-ide inovasi yang paling brilian datang dari keinginan atau kebutuhan mereka yang belum
terpenuhi. Tanyakan apa yang mereka inginkan, layanan apa yang mereka cari dan mungkin
belum Anda tawarkan.

Beranikan diri untuk bereksperimen dengan konsep baru dalam skala kecil terlebih dahulu. Jika
sebuah ide baru terlihat menjanjikan, coba implementasikan secara terbatas. Jika hasilnya positif
dan diterima pasar, barulah Anda bisa mengembangkannya lebih lanjut. Terakhir, jangan ragu
untuk melakukan kolaborasi kreatif. Kerjasama dengan seniman lokal, desainer interior, atau
bahkan brand lain yang relevan bisa menghasilkan konsep photobooth atau studio yang
benar-benar unik, inovatif, dan memiliki daya tarik tersendiri.

11.2. Strategi Menaikkan Skala Bisnis (Scaling Up)

Ketika bisnis Anda sudah berjalan stabil dan menunjukkan potensi untuk tumbuh lebih besar,
mungkin ini saatnya memikirkan strategi untuk menaikkan skala atau scaling up. Namun,
keputusan ini harus diambil dengan pertimbangan matang.

Kapan waktu yang tepat untuk scale up? Beberapa indikatornya adalah ketika permintaan secara
konsisten sudah melebihi kapasitas Anda saat ini, misalnya Anda sering menolak order karena
jadwal penuh atau studio selalu fully booked. Selain itu, pastikan arus kas bisnis Anda sehat dan
profitabilitasnya stabil, sehingga Anda memiliki sumber daya finansial untuk ekspansi. Yang tak
kalah penting, sistem operasional Anda harus sudah matang dan terbukti efisien, sehingga mudah
untuk diduplikasi atau diterapkan pada skala yang lebih besar.

Ada beberapa opsi untuk menaikkan skala bisnis Anda. Jika Anda menjalankan Photobooth Event,

Anda bisa mempertimbangkan untuk menambah unit atau set peralatan photobooth tambahan. Ini
memungkinkan Anda untuk melayani lebih dari satu event di waktu yang bersamaan. Anda juga
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bisa memperluas area layanan Anda, mulai menerima order dari kota atau wilayah tetangga yang
potensial.

Bagi pemilik Self-Photo Studio, opsi scale up bisa berupa menambah ruang atau studio baru,
baik di lokasi yang sama (jika memungkinkan) maupun membuka cabang di lokasi berbeda. Anda
bisa menawarkan konsep yang sama dengan studio pertama Anda atau mencoba konsep yang
benar-benar baru untuk menarik segmen pasar yang berbeda.

Baik untuk photobooth event maupun self-photo studio, diversifikasi layanan juga bisa menjadi
strategi pertumbuhan. Misalnya, jika Anda memiliki self-photo studio, Anda mungkin bisa
menambahkan jasa cetak foto profesional untuk umum, menjual merchandise foto (seperti frame
kustom, album, atau produk cetak lainnya), atau bahkan menawarkan workshop fotografi dasar.

Namun, sebelum memutuskan untuk scale up, ada beberapa pertimbangan penting. Pikirkan
tentang kebutuhan investasi tambahan yang akan diperlukan, baik untuk peralatan, sewa tempat,
maupun renovasi. Pertimbangkan juga kebutuhan sumber daya manusia tambahan; apakah Anda
perlu merekrut staf baru untuk mengelola operasional yang lebih besar? Analisis juga risiko yang
mungkin timbul dari ekspansi tersebut. Dan yang paling krusial, pastikan Anda memiliki rencana
untuk menjaga kualitas layanan tetap prima meskipun bisnis Anda berkembang. Jangan sampai
pertumbuhan skala justru mengorbankan kepuasan pelanggan yang sudah Anda bangun.

Dengan perencanaan yang cermat dan eksekusi yang tepat, strategi scaling up bisa membawa
bisnis fotografi interaktif Anda ke level kesuksesan yang lebih tinggi.

Perluas Area

Tambah Layanan
Peralatan/Unit

o

Diversifikasi
Tambah Produk
Ruang Studio
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11.3. Membangun Tim yang Solid (Jika Sudah Saatnya)

e Kapan Anda Membutuhkan Tim?

(e]

o

o

Ketika Anda tidak lagi mampu menangani semua aspek bisnis sendirian.

Untuk menjaga kualitas layanan saat orderan semakin banyak (terutama untuk photobooth
event yang membutuhkan operator).

Jika Anda ingin fokus pada aspek strategis dan mendelegasikan tugas operasional.

e Peran Kunci yang Mungkin Dibutuhkan:

o

o

O O O O

Operator Photobooth Event: Bertugas setup, operasional di lapangan, dan interaksi dengan
tamu.

Staf Resepsionis/Admin Self-Photo Studio: Mengelola booking, menyambut pelanggan,
memberikan instruksi, menangani pembayaran.

Desainer Grafis (Freelance atau Part-time): Untuk membuat template cetak, materi
promosi.

Staf Pemasaran/Media Sosial (Freelance atau Part-time).

Tips Merekrut & Mengelola Tim:

Cari orang yang memiliki semangat dan nilai yang sama dengan brand Anda. Keterampilan
bisa dilatih, tapi attitude lebih sulit diubah.

Berikan pelatihan yang jelas mengenai SOP dan standar pelayanan.

Ciptakan lingkungan kerja yang positif dan suportif.

Berikan feedback yang konstruktif dan apresiasi atas kerja keras mereka.

Delegasikan tugas dengan jelas dan berikan kepercayaan.
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11.4. Menjaga Kualitas & Reputasi Jangka Panjang

p®

KONSISTENSI ADAPTABILITAS KEUANGAN HUBUNGAN PEMBELAJARAN
SEHAT BAIK BERKELANJUTAN

Membangun bisnis yang sukses bukanlah tujuan akhir, melainkan sebuah perjalanan
berkelanjutan. Setelah mencapai titik tertentu, tantangan sebenarnya adalah bagaimana menjaga
kualitas, mempertahankan reputasi baik, dan memastikan bisnis Anda tetap relevan dan dicintai
pelanggan dalam jangka panjang. Ini memerlukan komitmen dan usaha yang konsisten.

Kunci utama adalah konsistensi dalam segala hal. Meskipun bisnis Anda sudah berkembang
dan mungkin lebih sibuk dari sebelumnya, jangan pernah kompromi terhadap kualitas produk,
layanan, dan pengalaman pelanggan yang Anda tawarkan. Standar tinggi yang Anda tetapkan di
awal harus terus dijaga, bahkan ditingkatkan. Jangan sampai terlena oleh kesuksesan sesaat dan
mulai mengabaikan detail-detail kecil yang dulu membuat pelanggan jatuh cinta pada brand Anda.

Dunia bisnis, terutama yang berkaitan dengan tren dan teknologi seperti fotografi interaktif, selalu
dinamis. Oleh karena itu, kemampuan untuk adaptif terhadap perubahan sangatlah vital. Pasar
akan terus berubah, preferensi pelanggan bisa bergeser, dan teknologi baru akan terus
bermunculan. Bersiaplah untuk terus belajar, mengamati perkembangan, dan menyesuaikan
strategi bisnis Anda agar tetap relevan dan tidak ketinggalan zaman.

Fondasi bisnis yang kuat juga terletak pada manajemen keuangan yang sehat. Terus pantau
arus kas Anda secara berkala, analisis profitabilitas setiap layanan atau paket, dan kelola biaya
operasional dengan bijak dan efisien. Jangan lupa untuk selalu menyisihkan sebagian dari
keuntungan Anda untuk dana pengembangan bisnis di masa depan (misalnya untuk inovasi atau
ekspansi) dan juga untuk dana darurat sebagai antisipasi terhadap hal-hal tak terduga.

Hubungan baik adalah aset yang tak ternilai. Terus jaga hubungan baik dengan pelanggan setia
Anda. Berikan apresiasi, dengarkan masukan mereka, dan buat mereka merasa dihargai. Loyalitas
pelanggan adalah benteng pertahanan bisnis Anda. Selain itu, pertahankan juga jaringan vendor
yang kuat dan saling menguntungkan. Hubungan yang harmonis dengan supplier atau mitra
kerjasama lainnya akan sangat membantu kelancaran operasional Anda.
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Terakhir, tanamkan dalam diri Anda semangat untuk jangan pernah berhenti belajar. Industri ini
terus berkembang, dan selalu ada hal baru yang bisa dipelajari. Ikuti workshop atau seminar yang
relevan, baca buku-buku bisnis atau artikel industri, bergabunglah dengan komunitas pengusaha
atau fotografer, dan yang tak kalah penting, pelajari dari kisah sukses maupun kegagalan orang
lain. Semangat untuk terus tumbuh dan mengembangkan diri akan menjadi motor penggerak
keberlanjutan bisnis Anda.

Dengan menjaga pilar-pilar ini, Anda tidak hanya membangun bisnis yang bertahan lama, tetapi
juga reputasi yang kuat dan dicintai oleh pasar.

Kesimpulan:

e Rekapitulasi: Inovasi, strategi pertumbuhan, membangun tim, dan menjaga
kualitas adalah kunci keberlanjutan bisnis.

e Bisnis adalah Maraton, Bukan Sprint: Nikmati prosesnya, belajar dari setiap
langkah, dan jangan takut untuk bermimpi besar.

e Anda Telah Memiliki Bekal Awal: Ebook ini telah memberikan Anda fondasi
dan panduan. Sekarang saatnya Anda mengambil tindakan dan mewujudkan
bisnis impian Andal

71



BAB 12

SIMULASI BALIK MODAL.:
KAPAN INVESTASI ANDA KEMBALI?

Selain mengetahui kapan bisnis Anda mencapai titik impas (BEP), penting juga untuk memahami
kapan investasi awal yang Anda keluarkan akan kembali. Perhitungan balik modal atau Return on
Investment (ROI) dalam periode waktu tertentu (misalnya, berapa bulan) atau jumlah layanan
(berapa event/sesi) akan memberikan gambaran tentang efisiensi investasi Anda dan seberapa
cepat bisnis Anda bisa menghasilkan "pengembalian" atas modal yang telah ditanamkan. Bab ini
akan memberikan simulasi sederhana untuk menghitung perkiraan waktu atau jumlah layanan

BALIK MODAL

PROSES
BISNIS

AWAL \o—~ BALIK

MODAL +
KEUNTUNGAN
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PENTING: Angka-angka dalam simulasi ini adalah ESTIMASI dan dapat

sangat bervariasi tergantung lokasi, merek, kondisi pasar, dan pilihan

spesifik Anda. Selalu lakukan riset harga Anda sendiri dan sesuaikan
perhitungan ini dengan kondisi nyata bisnis Anda!

12.1. Apa Itu Balik Modal dan Mengapa Penting?

Balik modal adalah periode waktu atau jumlah layanan yang dibutuhkan agar total keuntungan
bersih yang Anda peroleh dari bisnis sama dengan total investasi awal yang Anda keluarkan.
Mengetahui estimasi ini membantu Anda:

e Mengevaluasi kelayakan investasi awal.

e Menetapkan ekspektasi yang realistis terhadap pengembalian modal.

e Memotivasi diri untuk mencapai target tersebut.

Rumus Sederhana Perkiraan Balik Modal:
e Balik Modal (Bulan) = Total Investasi Awal / Keuntungan Bersih Rata-rata per Bulan
e Balik Modal (Unit/Event/Sesi) = Total Investasi Awal / Keuntungan Bersih Rata-rata per Unit

Dimana:

e Keuntungan Bersih Rata-rata per Bulan = (Total Pendapatan Bulanan) - (Total Biaya
Variabel Bulanan) - (Total Biaya Tetap Bulanan selain Penyusutan Investasi Awal)

e Keuntungan Bersih Rata-rata per Unit = Harga Jual per Unit - Biaya Variabel per Unit (Ini
adalah kontribusi margin per unit untuk menutupi investasi awal setelah biaya tetap
operasional juga diperhitungkan secara terpisah atau jika kita fokus pada berapa unit untuk
menutupi modal saja)

Untuk perhitungan yang lebih sederhana dan fokus pada pengembalian investasi alat, kita bisa
menggunakan kontribusi margin per unit.

12.2. Rincian Estimasi Investasi Awal (Modal Awal):

Berikut adalah rincian estimasi komponen investasi awal dengan harga yang lebih spesifik dan
format nominal Indonesia.

e Komponen Peralatan Utama:
o Kamera DSLR/Mirrorless + Lensa Kit (Baru, Pemula-Menengah): Rp 8.000.000,-
hingga Rp 15.000.000,-
o Kamera DSLR Bekas (Kondisi Baik, misal Canon 1200D/1300D + lensa kit): Rp
2.000.000,- hingga Rp 4.000.000,-
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o Printer Foto:
m Dye-Sub Profesional Baru (misal DNP RX1HS, Kodak 6900): Sekitar Rp
25.000.000,-
m Dye-Sub Kompak Baru (misal Epson SureLab D530): Sekitar Rp
14.000.000,- hingga Rp 15.000.000,-
m Dye-Sub Profesional Bekas (misal Kodak 605, Kodak 305): Sekitar Rp
6.000.000,- hingga Rp 8.000.000,-
m Inkjet Kualitas Baik Baru (misal Epson L8050): Sekitar Rp 4.500.000,-
m Inkjet Kualitas Baik Baru (misal Canon G670): Sekitar Rp 3.500.000,-
o Lampu Studio & Aksesori (Softbox, Stand, Trigger - 1-2 set): Rp 2.000.000,- hingga
Rp 5.000.000,-
Laptop/PC (Baru/Bekas Layak Pakai): Rp 3.000.000,- hingga Rp 10.000.000,-
iPad (untuk software seperti LumaBooth): Rp 5.000.000,- hingga Rp 10.000.000,-
(tergantung model)

Komponen Pendukung & Operasional Awal:
o Software Photobooth:
m Langganan Bulanan (misal LumaBooth di iPad): Sekitar Rp 300.000,- per
bulan.
m Langganan Tahunan/Lisensi (misal dslrBooth di PC, $49/bulan atau lisensi
tahunan/lifetime): Konversi ke Rupiah, misal sekitar Rp 750.000,-/bulan atau
Rp 3.000.000,- hingga Rp 7.000.000,- untuk lisensi tertentu.
m Pembelian Sekali (Lifetime, misal Q-Booth): Basic Rp 3.000.000,- ;
Faceswap Rp 5.500.000,- ; Pro (Generative Al) Rp 12.500.000,-
Backdrop & Stand Backdrop: Rp 750.000,- hingga Rp 2.500.000,-
Properti Foto Awal: Rp 500.000,- hingga Rp 2.000.000,-
Tripod Kamera: Rp 300.000,- hingga Rp 1.000.000,-
Memory Card & Baterai Cadangan: Rp 500.000,- hingga Rp 1.500.000,-
Tas Peralatan: Rp 300.000,- hingga Rp 1.000.000,-

O O O O O

Khusus Self-Photo Studio (Tambahan):
o Biaya Renovasi/Dekorasi Awal Ruangan: Rp 5.000.000,- hingga Rp 20.000.000,-
o Deposit/Sewa Tempat Tahunan:
m  Rumah: Rp 20.000.000,- hingga Rp 40.000.000,- per tahun.
m  Ruko: Rp 40.000.000,- hingga Rp 80.000.000,- per tahun.
o Furnitur Dasar (Meja Resepsionis, Kursi Tunggu, Cermin): Rp 2.000.000,- hingga
Rp 7.000.000,-
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ESTIMASI hilppf\k AWAL BISNIS FOTO INTERAKTIF:
HEMAT vs PROFESIONAL

/ Kamera DSLR Bekas
Rp 3.000.000,-

Printer Epson L8050
Rp 4.500.000;-

PROFESIONAL

Kamera DSLR Baru
Rp 10.000.000,-

Printer DNP RX1HS
Rp 25.000.000,-

Lampu Studio Profesional

Lampu Studio Dasar
Rp 2.000.000,-

Laptop Bekas + Software
Dasar Rp 5.000.000,-

Rp 5.000.00,-
Laptop Baru + Software Pro

Rp 15.000.000,-
x Perlengkapan DIY/Murah Perlengkapan Berkualitas
Rp 1.500.000,- Rp 4.000.000,-

Sekarang mari kita sesuaikan skenario-skenario dengan harga-harga ini. Kita
akan fokus pada beberapa kombinasi peralatan yang umum.

12.3. Skenario 1: Simulasi Balik Modal untuk Photobooth Event (Modal Hemat
dengan Peralatan Bekas & Inkjet)

e Rincian Investasi Awal (Estimasi):
o Kamera DSLR Bekas (Canon 1300D + lensa kit): Rp 3.000.000,-
Printer Inkjet Baru (Epson L8050): Rp 4.500.000,-
Laptop Bekas Layak Pakai: Rp 4.000.000,-
Lampu Studio Sederhana (1 set) & Aksesori: Rp 2.000.000,-
Software Photobooth (misal, dslrBooth lisensi dasar atau langganan beberapa
bulan awal): Rp 1.500.000,-
Backdrop, Properti, Tripod, Tas, dll.: Rp 2.000.000,-
Total Investasi Awal: Rp 17.000.000,-

O O O O

e Asumsi Keuntungan Bersih per Event:
o Harga Jual Paket Hemat (SP): Rp 1.800.000,- (disesuaikan karena mungkin
kecepatan cetak lebih lambat)
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o Biaya Variabel per Event (VC) (kertas inkjet @Rp3.000 x 100 lbr, transport, dll.): Rp
500.000,-

o Kontribusi Margin per Event (SP - VC): Rp 1.800.000,- - Rp 500.000,- = Rp
1.300.000,-

e Perhitungan Balik Modal (Jumlah Event):
Balik Modal (Event) = Rp 17.000.000,- / Rp 1.300.000,- = 13,07 Event
Anda perlu sekitar 13-14 event untuk balik modal peralatan.

e Perkiraan Balik Modal (Bulan):
Jika rata-rata 3 event per bulan: 13,07 / 3 = ~4,3 bulan. Sekitar 4-5 bulan.

WAL PERLU-14 EVENT

LEBIH KECIL 4-5 BULAN (JIKA 3 EVENT/BULAN)

PERLU ~14 EVENT

4-5 BULAN (JIKA 3 EVENT/BULAN)

12.4. Skenario 2: Simulasi Balik Modal untuk Photobooth Event (Modal Profesional
dengan Dye-Sub Bekas)

e Rincian Investasi Awal (Estimasi):

Kamera DSLR Baru (Pemula-Menengah): Rp 9.000.000,-

Printer Dye-Sub Bekas (misal Kodak 605): Rp 7.000.000,-

Laptop Menengah: Rp 7.000.000,-

Lampu Studio (2 set) & Aksesori: Rp 3.500.000,-

Software Photobooth (misal Q-Booth Basic - lifetime): Rp 3.000.000,-
Backdrop, Properti, Tripod, Tas, dll.: Rp 3.500.000,-

Total Investasi Awal: Rp 33.000.000,-

o 0O O O O O O
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e Asumsi Keuntungan Bersih per Event:

O

Harga Jual Paket Standar (SP): Rp 2.800.000,- (harga bisa lebih tinggi karena
kualitas dan kecepatan cetak dye-sub)

Biaya Variabel per Event (VC) (kertas dye-sub @Rp2.200 x 150 lbr, transport,
operator, dll.): Rp 900.000,-

Kontribusi Margin per Event (SP - VC): Rp 2.800.000,- - Rp 900.000,- = Rp
1.900.000,-

e Perhitungan Balik Modal (Jumlah Event):
Balik Modal (Event) = Rp 33.000.000,- / Rp 1.900.000,- = 17,36 Event
Anda perlu sekitar 17-18 event untuk balik modal peralatan.

e Perkiraan Balik Modal (Bulan):
Jika rata-rata 4 event per bulan: 17,36 / 4 = ~4,34 bulan. Sekitar 4-5 bulan.

e [Placeholder Gambar 9.4: llustrasi Perjalanan Balik Modal Photobooth Event - Versi
Profesional]

O

Prompt Al (Bahasa Indonesia): "Buat ilustrasi progresif untuk balik modal
photobooth event versi profesional. Mulai dari ikon 'Modal Awal Profesional’, lalu
beberapa ikon 'Event Berkualitas' dengan tanda plus (+), hingga akhirnya ikon
'Modal Kembali & Profit Tumbuh!" dengan tanda centang. Sertakan teks 'Perlu ~18
Event' atau '~4-5 Bulan (jika 4 event/bulan)'. Desain yang menunjukkan investasi
berkualitas dan pertumbuhan."”

12.5. Skenario 3: Simulasi Balik Modal untuk Self-Photo Studio (Sewa Tempat Relatif
Murah, Peralatan Efisien)

e Rincian Investasi Awal (Estimasi):

(@]

O

O

O O O O

Kamera DSLR Bekas + Lensa Kit: Rp 3.000.000,-

Printer Inkjet Baru (Epson L8050): Rp 4.500.000,-

iPad + LumaBooth (langganan awal 1 tahun @Rp300rb/bulan): Rp 5.000.000,- +
Rp 3.600.000,- = Rp 8.600.000,-

Lampu Studio (1 set) & Aksesori: Rp 2.000.000,-

Dekorasi Awal & Properti Studio: Rp 6.000.000,-

Renovasi Minor: Rp 4.000.000,-

Deposit Sewa Tempat (Sewa tahunan Rp 30.000.000,-, deposit 3 bulan): Rp
7.500.000,-

Furnitur Dasar: Rp 2.500.000,-

Total Investasi Awal: Rp 38.100.000,-

77



e Asumsi Biaya Tetap Bulanan (FC):

@]

o

o O O O O

Sewa Tempat (Rp 30.000.000,- / 12): Rp 2.500.000,-

Penyusutan Peralatan (Investasi alat & dekor-furnitur Rp 30.600.000,- / 36 bin): Rp
850.000,-

Software LumaBooth: Rp 300.000,-

Internet & Listrik: Rp 700.000,-

Pemasaran: Rp 600.000,-

Gaji Staf (1 orang part-time): Rp 1.500.000,-

Total FC per Bulan: Rp 6.450.000,-

e Asumsi Keuntungan Bersih Rata-rata per Bulan (Setelah dikurangi FC di atas dan VC
per sesi):
Mari asumsikan dengan operasional yang ramping, keuntungan bersih rata-rata adalah Rp
4.500.000,- per bulan.

e Perhitungan Balik Modal (Bulan):
Balik Modal (Bulan) = Rp 38.100.000,- / Rp 4.500.000,- = 8,46 bulan. Sekitar 8-9 bulan.

MODAL AWAL EVENT MODAL KEMBALI
PROFESIONAL BERKUALITAS & PROFIT TUMBUH!

Perlu ~18 Event
4-5 Bulan (jika 4 event/bulan)

—_—

12.6. Catatan Penting Mengenai Perhitungan Balik Modal:

Perhitungan estimasi balik modal yang telah disajikan memberikan panduan awal yang berguna.
Namun, terdapat beberapa faktor dan catatan penting yang perlu dipertimbangkan secara cermat
agar interpretasi Anda terhadap angka-angka tersebut lebih akurat dan komprehensif:

e Akurasi Data Input: Validitas hasil perhitungan sangat bergantung pada akurasi data input
yang Anda gunakan. Angka-angka mengenai investasi awal, biaya operasional (tetap dan
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variabel), serta harga jual layanan harus didasarkan pada riset pasar yang teliti dan kondisi
riil yang relevan dengan wilayah operasional serta skala bisnis Anda. Estimasi yang kurang
tepat akan menghasilkan proyeksi balik modal yang kurang akurat.

Perlakuan Biaya Penyusutan (Depresiasi): Dalam praktik akuntansi yang lebih detail,
biaya penyusutan aset tetap (seperti kamera, printer, dan peralatan lainnya) umumnya
diperhitungkan sebagai bagian dari biaya tetap operasional bulanan. Penyusutan
mencerminkan penurunan nilai aset seiring waktu dan penggunaannya. Jika penyusutan
dimasukkan dalam perhitungan biaya tetap bulanan, ini akan mempengaruhi besaran
keuntungan bersih bulanan dan secara tidak langsung mempengaruhi berapa lama
kontribusi margin dari setiap layanan dapat menutupi investasi awal secara keseluruhan.
Untuk simulasi balik modal investasi yang lebih sederhana, fokus seringkali pada berapa
banyak unit layanan yang dibutuhkan untuk menutup nilai investasi awal itu sendiri, namun
kesadaran akan umur ekonomis peralatan tetap penting.

Alokasi untuk Biaya Tak Terduga (Contingency Fund): Dalam setiap operasional bisnis,
selalu ada potensi munculnya biaya-biaya yang tidak terduga, seperti perbaikan peralatan
yang mendadak, kenaikan harga bahan baku (kertas, tinta), atau kebutuhan untuk
melakukan promosi ekstra di luar anggaran. Sangat bijaksana untuk mengalokasikan dana
cadangan (contingency fund) untuk situasi seperti ini. Keberadaan biaya tak terduga ini
dapat sedikit memperpanjang periode aktual balik modal dibandingkan dengan perhitungan
ideal.

Dinamika Pertumbuhan Bisnis: Simulasi kita seringkali mengasumsikan tingkat
pendapatan atau jumlah layanan yang relatif stabil per periode (misalnya, per bulan). Pada
kenyataannya, pertumbuhan bisnis bisa sangat dinamis. Mungkin di awal bisnis
memerlukan waktu lebih lama untuk mencapai target penjualan yang stabil, namun seiring
dengan meningkatnya reputasi dan upaya pemasaran, pertumbuhan bisa menjadi
eksponensial, yang berpotensi mempercepat periode balik modal. Sebaliknya, faktor
eksternal juga bisa memperlambat pertumbuhan. Oleh karena itu, fleksibilitas dalam
perencanaan dan evaluasi berkelanjutan sangat diperlukan.

Efisiensi Operasional dan Pengelolaan Biaya: Kemampuan Anda dalam mengelola
efisiensi operasional akan berdampak langsung pada profitabilitas. Upaya untuk menekan
biaya variabel (misalnya, melalui negosiasi dengan supplier atau penggunaan bahan yang
lebih efisien tanpa mengurangi kualitas) dan mengontrol biaya tetap operasional (misalnya,
efisiensi penggunaan listrik atau pemilihan software yang paling cost-effective) akan
meningkatkan margin keuntungan bersih. Semakin besar keuntungan bersih yang dapat
Anda kumpulkan, semakin cepat proses pengembalian modal awal.

Pemilihan Software dan Implikasinya: Keputusan terkait software operasional
(photobooth, booking, editing) memiliki implikasi biaya jangka pendek dan panjang. Model
langganan bulanan mungkin terasa ringan di awal, namun akumulasinya bisa signifikan.
Pembelian lisensi lifetime mungkin memerlukan investasi awal yang lebih besar, tetapi
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berpotensi lebih hemat dalam jangka panjang. Pertimbangkan dengan cermat fitur yang
benar-benar esensial bagi operasional Anda dan sesuaikan dengan kapasitas finansial
serta proyeksi penggunaan. Fitur canggih seperti Al generatif mungkin menarik, namun
pastikan ada permintaan pasar yang sepadan dengan biayanya.

e Kualitas vs. Harga untuk Peralatan Bekas: Opsi menggunakan peralatan bekas adalah
strategi yang valid untuk menekan investasi awal. Namun, hal ini memerlukan ketelitian
ekstra dalam memeriksa kondisi, fungsionalitas, dan sisa umur pakai peralatan tersebut.
Potensi biaya perbaikan yang tidak terduga pada alat bekas harus dipertimbangkan.
Terkadang, sedikit menambah anggaran untuk peralatan baru dengan garansi resmi bisa
menjadi pilihan yang lebih aman dalam jangka panjang.

Pertumbuhan
Bisnis Dinamis

.:.‘2!'“

L]

Risiko Alat

Bekas Efisiensi
Biaya
Pilihan Software Biaya Tak
Tepat Terduga

Kesimpulan krusialnya adalah: gunakan perhitungan balik modal ini sebagai sebuah
alat bantu strategis untuk perencanaan dan pengambilan keputusan, bukan sebagai
ramalan pasti yang kaku. Lakukan evaluasi secara berkala dan sesuaikan proyeksi
Anda seiring dengan perkembangan aktual bisnis dan kondisi pasar.
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Memahami proyeksi kapan investasi awal Anda akan kembali adalah salah satu pilar penting
dalam perencanaan strategis dan evaluasi kelayakan finansial sebuah usaha. Simulasi balik modal
yang telah kita eksplorasi bersama dalam bab bonus ini, dengan berbagai skenario yang
mempertimbangkan variasi investasi peralatan dan model operasional, diharapkan dapat
memberikan Anda kerangka berpikir dan gambaran yang lebih konkret.

Penting untuk ditekankan sekali lagi bahwa setiap perjalanan bisnis adalah unik, dan angka-angka
yang akan Anda hadapi pasti akan memiliki kekhasannya sendiri. Tujuan utama dari bab ini adalah
untuk membekali Anda dengan pemahaman mengenai prinsip dasar di balik perhitungan balik
modal, serta mendorong Anda untuk secara proaktif melakukan riset mendalam, menghitung
dengan cermat, dan terus menyesuaikan proyeksi tersebut dengan data riil dari bisnis photobooth
event atau self-photo studio yang Anda kelola atau rencanakan.

Dengan memiliki target balik modal yang jelas dan terukur, Anda akan memiliki motivasi tambahan
untuk bekerja keras dan cerdas, mengelola setiap aspek biaya dengan lebih bijaksana, serta terus
mencari celah untuk berinovasi guna meningkatkan pendapatan. Semoga bab bonus ini
memberikan Anda tambahan wawasan, kepercayaan diri, dan perangkat analitis yang berguna
untuk mengarahkan bisnis Anda menuju profitabilitas yang berkelanjutan dan pencapaian
kesuksesan yang Anda cita-citakan. Jangan pernah berhenti belajar, beradaptasi dengan
perubahan, dan terus mengevaluasi setiap langkah bisnis Anda.
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PENUTUP

SAATNYA ANDA BERAKSI!

Terima kasih telah menemani perjalanan hingga akhir panduan ini. Memulai atau mengembangkan
bisnis fotografi interaktif adalah langkah berani yang penuh peluang.

Anda kini memiliki bekal pengetahuan untuk membangun fondasi, merancang layanan, mengelola
operasional, memasarkan, hingga berinovasi, baik untuk Photobooth Event maupun Self-Photo
Studio. Buku ini adalah kompas awal Anda di dunia yang dinamis ini.

Ingat, sukses tidak instan. Buku ini adalah peta, tapi Anda yang memegang kemudi menuju harta
karun tersebut. Keberanian, ketekunan, dan semangat melayani adalah bahan bakar utama Anda.
Jangan takut salah, karena kesalahan adalah guru terbaik. Dunia fotografi interaktif adalah kanvas
kreativitas Anda, torehkan ciri khas unik Andal!

Percayalah pada visi Anda. Saat ragu, ingat kembali "Why" Anda memulai. Biarkan gairah Anda
menjadi penuntun.

Kini, ubah pengetahuan ini menjadi tindakan nyata. Mulai dari langkah kecil, terus bergerak maiju.
Anda punya potensi besar untuk menciptakan bisnis yang sukses dan membawa kebahagiaan
bagi banyak orang.

Sekali lagi, terima kasih. Semoga sukses selalu menyertai setiap usaha dan impian Anda.
Selamat berkarya, berinovasi, dan meraih kesuksesan!

Dengan semangat,

Abel Brata

Email: abelbrata@gmail.com
Website: www.Lumaqube.com
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BONUS
RESOURCE & TEMPLATE BERGUNA

Selamat telah mencapai bagian akhir dari panduan ini! Untuk membantu Anda memulai atau
mengelola bisnis fotografi interaktif dengan lebih mudah, bab ini berisi kumpulan resource (sumber
daya) rekomendasi dan template praktis yang bisa langsung Anda manfaatkan. Anggap ini
sebagai "toolkit" awal Anda. Ingatlah untuk selalu menyesuaikan template ini dengan kebutuhan
spesifik dan aturan hukum yang berlaku di wilayah Anda.

Rekomendasi Software Pendukung Bisnis Anda
e Software Photobooth Event:

o Q-Booth (Windows): Software
photobooth buatan dalam negeri
(Indonesia) yang telah dipakai

Self-Photo System

juga di banyak negara lain. v Unlimited slots
Memiliki 3 versi: Q-Booth Basic, «/" Ul customisation

Q-Booth Faceswap dan Q-Booth +/ Can mix aspect-ratio, collage,
multi-printer in same event

Al Pro. Q-Booth memiliki
kelebihan di sistem Self-Photo
yang customizable dan dapat
menyesuaikan dengan tema
acara, selain juga kebebasan
untuk memilih metode sharing
(offline maupun online).
Informasi lebih lanjut, dapat
dilihat di laman website resminya
(www.Lumaqube.com).

o dsirBooth (Windows & Mac): Populer, kaya fitur, antarmuka relatif mudah. Sering
direkomendasikan untuk pemula hingga profesional. Di Indonesia, software ini adalah yang
paling banyak dipakai. (www.dslrbooth.com)

o Sparkbooth (Windows & Mac): Alternatif lain dengan berbagai fitur untuk kustomisasi,
green screen, dan sharing. (www.sparkbooth.com)
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o LumaBooth (iPadOS): Pilihan bagus jika Anda ingin menggunakan iPad sebagai otak
photobooth Anda, sangat portabel. Merupakan software keluaran dari dslrBooth
(www.dslrbooth.com)

o Social Booth (Windows): Fokus pada fitur sharing ke media sosial dan pengumpulan data
(cocok untuk event korporat). (www.photoboothsolutions.com)

o Darkroom: Merupakan software yang lumayan terkenal di luar Indonesia dan masuk top-5
software photobooth populer. (www.darkroomsoftware.com)

o Breeze DSLR Remote Pro: Merupakan software yang cukup powerful dan memiliki
banyak fitur, terutama customizable Ul seperti Q-Booth. Software ini agak kurang populer di
Indonesia, tetapi cukup populer di negara lain seperti Filipina.

Catatan: Sebagian besar software ini berbayar dengan model langganan atau lisensi sekali
beli. Selalu coba versi trial jika tersedia.

Software Sistem Booking Online (Khususnya untuk Self-Photo Studio:

o Calendly: Mudah digunakan, ada versi gratis untuk fitur dasar, cocok untuk penjadwalan
personal atau tim kecil.

o Acuity Scheduling (bagian dari Squarespace): Fitur lengkap, bisa kustomisasi, integrasi
pembayaran, pengingat otomatis. Berbayar.

o Setmore: Ada versi gratis yang cukup mumpuni untuk memulai, antarmuka ramah
pengguna.

o WordPress Booking Plugins (Jika website Anda berbasis WordPress):
m Amelia Booking: Fitur lengkap, desain modern.
m Bookly Pro: Populer dan banyak digunakan.

Catatan: Pilih yang paling sesuai dengan alur kerja, budget, dan kebutuhan integrasi Anda.

Software Editing Foto Dasar (Opsional):

o Adobe Lightroom (Mobile & Desktop): Standar industri, sangat powerful. Berbayar
(langganan).

o Snapseed (Mobile - Android & i0S): Gratis, mudah digunakan, fitur cukup lengkap untuk
editing cepat.

o GIMP (Desktop - Windows, Mac, Linux): Alternatif Photoshop gratis dan open-source,
kurva belajar sedikit lebih tinggi.

o Canva (Web & Mobile): Selain untuk desain grafis, juga bisa untuk editing foto sederhana
dan membuat template overlay. Ada versi gratis dan berbayar.
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Referensi Supplier & Perlengkapan

e Kertas Foto & Ribbon Printer Dye-Sub:
o Cari distributor resmi merek printer Anda (misal, DNP, Mitsubishi, HiTi) di kota Anda atau
marketplace online.
o Marketplace populer: Tokopedia, Shopee, BliBli, Lazada, dsb (cari toko dengan reputasi
baik).

e Backdrop & Stand Backdrop:
o Toko peralatan fotografi online dan offline.
o Marketplace (banyak pilihan bahan dan motif, dari kain polos, sequin, hingga cetak
kustom).
o Pertimbangkan untuk membuat sendiri (DIY) untuk konsep yang unik.

e Properti Foto:

Toko perlengkapan pesta.

Marketplace (sangat banyak pilihan properti lucu dan tematik).

Toko kerajinan tangan atau DIY store untuk bahan membuat properti kustom.
Platform seperti Etsy untuk properti unik buatan tangan.

@)
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e Peralatan Fotografi (Kamera, Lensa, Lampu, Printer):
o Toko kamera resmi dan terpercaya di kota Anda, seperti:
DOSS (Jaringan toko kamera terbesar di Indonesia), Focus Nusantara, JPC, Aneka Warna.
o Forum jual beli fotografi online untuk peralatan bekas berkualitas.
o Marketplace (selalu cek reputasi penjual dan garansi jika ada).

Catatan:

Selalu bandingkan harga dan kualitas sebelum membeli. Baca review dari pembeli lain.
Template Praktis untuk Bisnis Anda
Ini hanyalah contoh template dasar. Sangat disarankan untuk dikonsultasikan dengan ahli hukum
sebelum digunakan secara resmi untuk memastikan kesesuaian dengan peraturan yang berlaku di

wilayah Anda dan untuk melindungi kepentingan bisnis Anda secara maksimal.

Sesuaikan semua bagian yang bertanda kurung siku [ ] dengan informasi yang relevan. Anda bisa
menambahkan atau mengurangi klausul sesuai kebutuhan spesifik bisnis Anda.
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1. Contoh Template Kontrak Sederhana Layanan Photobooth Event

PERJANJIAN KERJASAMA PENYEDIAAN JASA PHOTOBOOTH

Nomor: [Nomor Kontrak/Invoice Anda]

Perjanjian Kerjasama Penyediaan Jasa Photobooth ini (selanjutnya disebut “Perjanjian”) dibuat
dan ditandatangani di [Kota Penandatanganan] pada hari [Hari], tanggal [Tanggal] bulan [Bulan]
tahun [Tahun], oleh dan antara:

PIHAK PERTAMA (PENYEDIA JASA):

Nama Usaha/Perusahaan : [Nama Bisnis Photobooth Anda]
Alamat : [Alamat Lengkap Bisnis Anda]

No. Telepon : [Nomor Telepon Bisnis Anda]

Email : [Alamat Email Bisnis Anda]

Diwakili oleh : [Nama Anda/Nama Perwakilan Resmi]
Jabatan : [Jabatan Anda/Perwakilan]

Selanjutnya disebut sebagai “PENYEDIA JASA”.

PIHAK KEDUA (KLIEN):

Nama Lengkap : [Nama Lengkap Klien]
Alamat : [Alamat Lengkap Klien]

No. Telepon : [Nomor Telepon Klien]
Email : [Alamat Email Klien]
Selanjutnya disebut sebagai “KLIEN”.

PENYEDIA JASA dan KLIEN secara bersama-sama disebut sebagai “Para Pihak” dan secara
sendiri-sendiri disebut sebagai “Pihak”. Para Pihak dengan ini sepakat untuk mengadakan
Perjanjian dengan syarat dan ketentuan sebagai berikut:

Pasal 1
OBJEK PERJANJIAN
1. PENYEDIA JASA setuju untuk menyediakan layanan jasa photobooth kepada KLIEN, dan
KLIEN setuju untuk menggunakan layanan jasa photobooth dari PENYEDIA JASA.
2. Layanan jasa photobooth yang disepakati adalah untuk acara:
o Nama Acara : [Nama Acara Klien, misal: Pernikahan Andi & Bunga, Ulang Tahun PT.
Jaya Abadi ke-10]
o Tanggal Acara : [Tanggal Pelaksanaan Acara]
o Waktu Layanan : Pukul [Jam Mulai] s/d [Jam Selesai] ([Total Durasi] jam)
o Lokasi Acara : [Nama Gedung/Venue dan Alamat Lengkap Lokasi Acara]
3. Paket Layanan yang dipilih KLIEN adalah: Paket [Nama Paket yang Dipilih Klien, misal:
Gold / Premium / Sesuai Penawaran No. XXX]
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Pasal 2
RINCIAN LAYANAN & FASILITAS

PENYEDIA JASA akan menyediakan layanan dan fasilitas sebagai berikut, sesuai dengan paket
yang telah disepakati dalam Pasal 1 Ayat 3:

1.

2.

3.

o s

© N

o s

Durasi layanan photobooth selama [Total Durasi Sesuai Paket] jam operasional.

Cetak foto [Unlimited Print / Jumlah Maksimal Cetak, misal: 300 lembar] ukuran [Ukuran
Cetak, misal: 4R (4x6 inci) / Strip (2x6 inci)].

Desain template cetak foto kustom sesuai tema acara (maksimal [Jumlah Revisi] kali
revisi desain).

[Jumlah] orang operator/asisten photobooth yang bertugas selama acara.

Pilihan [Jumlah Pilihan atau Jenis] backdrop standar dari koleksi PENYEDIA JASA. (Jika
ada pilihan backdrop premium/kustom, sebutkan)

Properti foto standar (fun props) yang telah disediakan oleh PENYEDIA JASA.

Akses ke galeri foto online selama [Durasi Akses, misal: 30 hari] setelah acara.
Softcopy semua file foto hasil photobooth akan diberikan kepada KLIEN melalui [Media
Pemberian, misal: Google Drive Link / Flashdisk] selambat-lambatnya [Jumlah Hari] hari
kerja setelah acara.

[Fasilitas Tambahan Lainnya Jika Ada, misal: Guest book station, Green screen, dll.]

Pasal 3
HARGA & CARA PEMBAYARAN

Total harga untuk layanan jasa photobooth sebagaimana dimaksud dalam Perjanjian ini

adalah sebesar Rp .

KLIEN setuju untuk melakukan pembayaran kepada PENYEDIA JASA dengan skema

sebagai berikut:

o Uang Muka (DP): Sebesar Rp, yaitu [Persentase DP, misal: 50%] dari total harga,
dibayarkan pada saat penandatanganan Perjanjian ini atau selambat-lambatnya
[Batas Waktu Pembayaran DP] hari setelah penandatanganan Perjanjian.

o Sisa Pelunasan: Sebesar Rp , dibayarkan selambat-lambatnya [Batas Waktu
Pelunasan, misal: H-7 (tujuh) hari sebelum tanggal acara / pada hari H sebelum
layanan dimulail.

Pembayaran dilakukan melalui transfer ke rekening bank PENYEDIA JASA sebagai

berikut:

o Nama Bank : [Nama Bank Anda]

o Nomor Rekening : [Nomor Rekening Anda]

o Atas Nama : [Nama Pemilik Rekening]

Semua biaya transfer bank ditanggung oleh KLIEN.

PENYEDIA JASA berhak untuk tidak memulai layanan jika KLIEN belum melakukan

pelunasan sesuai dengan ketentuan pada Pasal 3 Ayat 2.

Pasal 4
HAK & KEWAJIBAN PENYEDIA JASA

PENYEDIA JASA berhak menerima pembayaran dari KLIEN sesuai dengan jumlah dan
waktu yang telah disepakati.

PENYEDIA JASA berkewaijiban:

a. Menyediakan layanan jasa photobooth sesuai dengan rincian yang tercantum dalam
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Pasal 2 Perjanjian ini.

b. Datang ke lokasi acara dan melakukan persiapan (setup) minimal [Waktu Persiapan,
misal: 60-90 menit] sebelum waktu layanan dimulai.

c. Menyediakan peralatan photobooth yang berfungsi dengan baik.

d. Menyediakan operator yang ramah dan profesional.

e. Menjaga kualitas hasil foto dan cetakan.

f. Menyerahkan softcopy semua file foto kepada KLIEN sesuai ketentuan.

Pasal 5
HAK & KEWAJIBAN KLIEN

KLIEN berhak menerima layanan jasa photobooth dari PENYEDIA JASA sesuai dengan
rincian yang tercantum dalam Pasal 2 Perjanjian ini.

KLIEN berkewajiban:

a. Melakukan pembayaran kepada PENYEDIA JASA sesuai dengan jumlah dan waktu
yang telah disepakati.

b. Menyediakan ruang/area yang cukup dan aman untuk penempatan peralatan
photobooth ([Estimasi Ukuran Minimal, misal: minimal 3x3 meter]).

c. Menyediakan akses listrik yang memadai dan stabil di dekat area photobooth (minimal
[Kebutuhan Daya, misal: 1 stop kontak 10 Ampere]).

d. Menginformasikan kepada PENYEDIA JASA mengenai detail acara yang relevan,
termasuk PIC (Person in Charge) di lokasi acara.

e. Menjaga ketertiban tamu di area photobooth agar tidak merusak peralatan PENYEDIA
JASA.

f. Memberikan persetujuan desain template cetak selambat-lambatnya [Batas Waktu
Persetujuan Desain] hari sebelum acara.

Pasal 6
PEMBATALAN & PERUBAHAN JADWAL

Jika KLIEN melakukan pembatalan Perjanjian setelah Uang Muka (DP) dibayarkan, maka
Uang Muka (DP) tersebut tidak dapat dikembalikan (hangus).

Jika KLIEN melakukan pembatalan Perjanjian setelah pelunasan dilakukan, maka
[Persentase Pengembalian jika Ada, misal: 50% dari total harga akan dikembalikan jika
pembatalan dilakukan maksimal H-14 sebelum acara, atau tidak ada pengembalian jika
kurang dari H-14].

Perubahan tanggal acara oleh KLIEN dapat dilakukan maksimal [Jumlah Kali Perubahan]
kali dengan pemberitahuan tertulis selambat-lambatnya [Batas Waktu Pemberitahuan
Perubahan] hari sebelum tanggal acara semula, dan hanya dapat dilakukan jika
PENYEDIA JASA memiliki ketersediaan pada tanggal baru yang diajukan.

Jika PENYEDIA JASA tidak tersedia pada tanggal baru yang diajukan KLIEN, maka
berlaku ketentuan pembatalan sebagaimana diatur dalam Pasal 6 Ayat 1 atau 2.

Jika PENYEDIA JASA yang melakukan pembatalan Perjanjian karena alasan di luar
Force Majeure, maka seluruh pembayaran yang telah diterima dari KLIEN akan
dikembalikan penuh.
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Pasal 7
FORCE MAJEURE

. Yang dimaksud dengan Force Majeure adalah kejadian-kejadian di luar kendali Para

Pihak yang tidak dapat dihindari atau diatasi, seperti bencana alam (banijir, gempa bumi,
tsunami, letusan gunung berapi), kebakaran hebat, huru-hara, perang, pemberontakan,
epidemi/pandemi yang ditetapkan oleh pemerintah, atau peraturan pemerintah yang
secara langsung menghalangi pelaksanaan Perjanjian ini.

Jika terjadi Force Majeure yang menyebabkan salah satu Pihak tidak dapat
melaksanakan kewajibannya, maka Pihak tersebut wajib memberitahukan secara tertulis
kepada Pihak lainnya selambat-lambatnya [Jumlah Hari] hari sejak terjadinya Force
Majeure.

Dalam hal terjadi Force Majeure, Para Pihak sepakat untuk menyelesaikan secara
musyawarah mufakat mengenai kelanjutan atau pengakhiran Perjanjian ini, termasuk
kemungkinan penjadwalan ulang layanan tanpa biaya tambahan (tergantung ketersediaan
PENYEDIA JASA) atau pengembalian dana sebagian/penuh berdasarkan situasi.

Pasal 8
LAIN-LAIN

Penggunaan Foto untuk Portofolio: KLIEN dengan ini memberikan izin kepada PENYEDIA
JASA untuk menggunakan sebagian hasil foto dari acara ini (yang tidak menampilkan
wajah secara jelas atau setelah mendapatkan persetujuan verbal dari subjek foto) untuk
keperluan portofolio dan promosi PENYEDIA JASA di media sosial, website, atau materi
pemasaran lainnya, kecuali jika KLIEN menyatakan keberatan secara tertulis sebelum
acara.

Kerusakan Peralatan: Jika terjadi kerusakan peralatan PENYEDIA JASA akibat kelalaian
atau kesengajaan KLIEN atau tamu KLIEN, maka KLIEN bertanggung jawab untuk
mengganti biaya perbaikan atau penggantian peralatan tersebut.

Perpanjangan Waktu Layanan: Jika KLIEN meminta perpanjangan waktu layanan di luar
durasi yang telah disepakati, maka akan dikenakan biaya tambahan sebesar Rp [Biaya
per Jam Tambahan] per jam (atau bagian dari jam), dengan persetujuan terlebih dahulu
dari PENYEDIA JASA dan ketersediaan waktu.

Segala perubahan atau penambahan terhadap Perjanjian ini hanya sah apabila dibuat
secara tertulis dan ditandatangani oleh kedua belah Pihak (Addendum).

. Apabila timbul perselisihan sehubungan dengan pelaksanaan Perjanjian ini, Para Pihak
sepakat untuk menyelesaikannya secara musyawarah mufakat. Apabila musyawarah
mufakat tidak tercapai, maka Para Pihak sepakat untuk memilih domisili hukum yang
tetap dan seadil-adilnya di [Pengadilan Negeri Setempat, misal: Pengadilan Negeri
Jakarta Selatan].

Demikian Perjanjian ini dibuat dalam rangkap 2 (dua), asli masing-masing sama bunyinya,

bermeterai cukup, dan mempunyai kekuatan hukum yang sama setelah ditandatangani oleh Para

Pihak.

PIHAK PERTAMA, PIHAK KEDUA,
PENYEDIA JASA KLIEN
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2. Contoh Template Checklist Persiapan Pra-Event (Photobooth Event)

1. Administrasi & Klien
[J Konfirmasi detail akhir dengan klien (tanggal, waktu, lokasi, tema, PIC)
[J Desain template cetak final disetujui klien
[J Pembayaran DP/Lunas diterima
[J Kontrak ditandatangani

2. Peralatan Utama
[J Kamera (baterai penuh, memory card kosong, setting OK)
[J Lensa (bersih)
[J Laptop/Tablet (software OK, baterai/charger)
[J Printer (kertas cukup, ribbon/tinta cukup, tes cetak OK)
[J Lampu Studio & Trigger (baterai penuh, berfungsi)
[ Tripod & Stand Lampu

3. Perlengkapan Pendukung
[J Backdrop & Stand Backdrop
[J Properti (sesuai tema, bersih)
[J Kabel USB, Kabel Power, Extension Cord, Selotip
[J Meja (jika perlu)

4. Logistik & Tim
[J Operator dikonfirmasi & briefing
[J Rute ke lokasi & estimasi waktu tempuh
[J Kendaraan siap
[J Uang kecil untuk parkir/tol

5. Hari-H (Sebelum Berangkat)
[J Cek ulang semua item di atas
[J Pakaian rapi & profesional
[J Kartu nama/brosur (jika ada)
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3. Contoh Template Penawaran Harga/Proposal Layanan

[LOGO BISNIS ANDA (Jika Ada)]
[Nama Bisnhis Anda]
[Alamat Bisnis Anda]
[Nomor Telepon Bisnis Anda] | [Email Bisnis Anda] | [Website/Media Sosial Bisnis Anda]

[Kota], [Tanggal Pembuatan Proposal]
Nomor Penawaran: [Nomor Unik Penawaran Anda]
Perihal: Penawaran Jasa [Photobooth Event / Sesi Self-Photo Studio]

Kepada Yth.

[Nama Klien/Nama Kontak Perusahaan]
[Nama Perusahaan Klien (Jika Ada)]
[Alamat Klien (Jika Ada)]

[Email Klien]

[Nomor Telepon Klien]

Dengan hormat,

Terima kasih atas ketertarikan Bapak/Ibu [Nama Klien/Kontak] terhadap layanan yang kami
tawarkan di [Nama Bisnis Anda]. Kami sangat antusias dengan potensi kerjasama untuk
memeriahkan acara Bapak/Ibu atau menyediakan pengalaman berfoto yang unik dan
menyenangkan.

[Nama Bisnis Anda] adalah penyedia jasa [photobooth event profesional / self-photo studio yang
inovatif] yang berdedikasi untuk mengabadikan momen spesial Anda dengan kualitas terbaik dan
pelayanan yang ramah. Kami percaya bahwa setiap momen berharga dan kami siap membantu

Anda menciptakan kenangan yang tak terlupakan.
Berdasarkan diskusi kita sebelumnya / permintaan yang kami terima, berikut adalah detail
penawaran layanan yang kami siapkan khusus untuk Bapak/Ibu:

A. DETAIL PAKET LAYANAN YANG DITAWARKAN

(Pilih salah satu bagian di bawabh ini sesuai jenis layanan yang ditawarkan, atau gabungkan jika

menawarkan keduanya dalam satu proposal untuk klien yang sama)

1. Untuk Layanan Photobooth Event:
Kami menawarkan beberapa pilihan paket yang dapat disesuaikan dengan kebutuhan acara
Anda:
e PAKET SILVER
Durasi Layanan: 2 (dua) jam operasional
Cetak Foto: Unlimited Print (cetak tak terbatas) ukuran 4R (4x6 inci)

Operator: 1 (satu) orang operator profesional dan ramah
Backdrop: 1 (satu) pilihan backdrop standar dari koleksi kami
Properti Foto: Properti standar (fun props)

0O O O O O O

Desain Template Cetak: Kustom sesuai tema acara (1 pilihan desain, maks. 2x revisi)
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o Galeri Foto Online: Akses galeri online pribadi untuk semua foto (aktif 30 hari)
o Softcopy File: Semua file foto digital diberikan via Google Drive link
o Harga Paket: Rp

e PAKET GOLD (Paling Populer)

o Durasi Layanan: 3 (tiga) jam operasional

o Cetak Foto: Unlimited Print (cetak tak terbatas) ukuran 4R (4x6 inci) ATAU Strip (2x6

inci, cetak rangkap dua)

o Desain Template Cetak: Kustom sesuai tema acara (2 pilihan desain, maks. 3x revisi)
Operator: [1 atau 2] orang operator profesional dan ramah
Backdrop: 1 (satu) pilihan backdrop standar atau premium sederhana dari koleksi
kami
Properti Foto: Properti standar dan beberapa properti tematik
Galeri Foto Online: Akses galeri online pribadi untuk semua foto (aktif 60 hari)
Softcopy File: Semua file foto digital diberikan via Google Drive link / Flashdisk
Harga Paket: Rp

O O

o O O O

e PAKET PLATINUM (Layanan Lengkap)
o Durasi Layanan: 4 (empat) jam operasional
o Cetak Foto: Unlimited Print (cetak tak terbatas) ukuran 4R (4x6 inci) DAN Strip (2x6
inci, cetak rangkap dua)
o Desain Template Cetak: Kustom penuh sesuai tema acara (3 pilihan desain, revisi tak
terbatas hingga H-7)
o Operator: 2 (dua) orang operator profesional dan ramah
Backdrop: 1 (satu) pilihan backdrop premium (misal: sequin, flower wall sederhana,
atau green screen dengan pilihan latar digital)
Properti Foto: Properti standar, tematik, dan beberapa properti kustom sederhana
Galeri Foto Online: Akses galeri online pribadi untuk semua foto (aktif 90 hari)
Softcopy File: Semua file foto digital diberikan via Flashdisk eksklusif
Bonus: Guest Book Station / Album Kenangan Foto Tamu
Harga Paket: Rp

O

O O O O O

2. Untuk Layanan Sesi Self-Photo Studio:
Nikmati pengalaman berfoto seru dan privat di studio kami dengan pilihan sesi berikut:
e SESI QUICK SNAP (15 Menit)
o Durasi Sesi: 15 menit
o Kapasitas Maksimal: 2 (dua) orang
o File Digital: [Jumlah, misal: 10 file digital pilihan / Semua file digital resolusi standar]
o Cetak Foto: [Jumlah, misal: 1 lembar cetak ukuran 4R / Tidak termasuk, opsi
tambahan]
o Pilihan Backdrop: 1 (satu) warna backdrop standar
o Harga Sesi: Rp

e SESI FUN (25 Menit) - Rekomendasi
o Durasi Sesi: 25 menit
Kapasitas Maksimal: [Jumlah, misal: 3-4 orang]
File Digital: Semua file digital resolusi tinggi
Cetak Foto: [Jumlah, misal: 2 lembar cetak ukuran 4R]
Pilihan Backdrop: Pilihan dari [Jumlah] warna backdrop standar

O O O O
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o Properti: Akses ke properti standar kami
o Harga Sesi: Rp

e SESI GROUPFIE MAX (45 Menit)

Durasi Sesi: 45 menit

Kapasitas Maksimal: [Jumlah, misal: 5-6 orang]

File Digital: Semua file digital resolusi tinggi

Cetak Foto: [Jumlah, misal: 4 lembar cetak ukuran 4R atau 2 lembar cetak ukuran 6R]
Pilihan Backdrop: Pilihan dari semua koleksi backdrop standar kami

Properti: Akses ke semua koleksi properti standar kami

Harga Sesi: Rp

O 0O O 0O O O O

B. LAYANAN TAMBAHAN (ADD-ONS) & HARGA
(Sesuaikan dengan layanan Anda)

Tambahan Durasi Layanan Photobooth Event: Rp [Harga] per jam

Backdrop Kustom / Green Screen dengan Desain Khusus (Event): Mulai dari Rp [Harga]
Album Kenangan / Guest Book Station (Event): Rp [Harga]

Cetak Foto Tambahan (Self-Photo Studio):

o Ukuran 4R: Rp [Harga] per lembar

o Ukuran Strip (2x6): Rp [Harga] per lembar

o Ukuran 6R: Rp [Harga] per lembar

Sewa Properti Premium/Kostum (Self-Photo Studio): Mulai dari Rp [Harga] per item/set
e [Layanan Tambahan Lainnya]

C. PORTOFOLIO SINGKAT

Untuk melihat kualitas hasil karya kami dan berbagai momen seru yang telah kami abadikan,
silakan kunjungi:
e Galeri Website kami: [Link ke Halaman Portofolio Website Anda]
e Instagram kami: [Link ke Akun Instagram Bisnis Anda]
e (Anda juga bisa menyisipkan 2-3 foto thumbnail terbaik langsung di proposal ini jika
formatnya memungkinkan)

D. SYARAT & KETENTUAN PEMBAYARAN

1. Untuk konfirmasi pemesanan (booking), diperlukan pembayaran Uang Muka (DP) sebesar
[Persentase, misal: 50%] dari total harga paket yang dipilih.

2. Sisa pelunasan dilakukan selambat-lambatnya [Waktu Pelunasan, misal: H-7 (tujuh) hari
sebelum tanggal acara untuk Photobooth Event / Sebelum sesi dimulai untuk Self-Photo
Studio].
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3. Pembayaran dapat dilakukan melalui transfer ke rekening berikut:
o Bank : [Nama Bank Anda]
o No. Rekening : [Nomor Rekening Anda]
o Atas Nama : [Nama Pemilik Rekening]

Mohon konfirmasikan pembayaran Anda dengan mengirimkan bukti transfer kepada kami.
Harga yang tercantum belum termasuk biaya transportasi di luar [Sebutkan Area Cakupan
Gratis Transportasi, misal: wilayah Jakarta Pusat], jika ada. (Khusus Photobooth Event)
6. Ketentuan pembatalan dan perubahan jadwal akan diatur lebih lanjut dalam Surat
Perjanjian Kerjasama (jika ada) atau sesuai kesepakatan.

os

E. CARA PEMESANAN / BOOKING

Untuk melakukan pemesanan atau jika ada pertanyaan lebih lanjut, Bapak/Ibu dapat
menghubungi kami melalui:

e Telepon/WhatsApp : [Nomor Telepon/WA Anda]

e Email : [Alamat Email Anda]

o Website (untuk Self-Photo Studio) : [Link ke Halaman Booking Online Anda, jika ada]

Kami akan dengan senang hati membantu Anda memilih paket yang paling sesuai dan mengatur
semua detailnya.

F. PENUTUP

Demikian penawaran ini kami sampaikan. Besar harapan kami untuk dapat bekerjasama dengan
Bapak/Ibu dan menjadi bagian dari momen spesial Anda. Kami berkomitmen untuk memberikan
pelayanan dan hasil terbaik.

Atas perhatian dan kepercayaan Bapak/Ibu, kami ucapkan terima kasih.

Hormat kami,
[Tanda Tangan Anda (jika dicetak) atau Kosongkan untuk TTD Digital]
[Nama Anda/Nama Penanggung Jawab Bisnis]

[Jabatan Anda, misal: Owner / Marketing Manager]
[Nama Bisnis Anda]
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4. Contoh Template Jadwal Kebersihan & Perawatan Alat (Self-Photo Studio)

1.

2.

3.

JADWAL KEBERSIHAN DAN PERAWATAN ALAT

Harian (Sebelum Buka / Antar Sesi / Setelah Tutup):

[J Sapu/Pel area studio & resepsionis

[J Lap cermin & permukaan meja

[CJ Desinfeksi properti yang sering disentuh (remote, properti utama)
[J Cek & bersihkan toilet

[J Buang sampah

[J Cek fungsi dasar kamera, remote, lampu, monitor, printer

Mingguan:

[J Lap debu di area yang sulit dijangkau

[ Cek stok kertas & tinta printer, pesan jika perlu

[J Bersihkan properti secara lebih mendalam

[J Cek kondisi backdrop, bersihkan jika ada noda

[J Backup data foto pelanggan (jika disimpan sementara)

Bulanan:

[J Pembersihan lensa kamera (dengan alat khusus)

[J Update software (jika ada notifikasi)

[J Cek kondisi kabel-kabel

[J Evaluasi & perbaiki properti/dekorasi yang mulai usang

(Format tabel atau checklist yang bisa ditempel atau disimpan digital)

Semoga kumpulan resource dan template ini dapat membantu mempercepat
langkah Anda dalam membangun dan mengembangkan bisnis fotografi
interaktif. Jangan ragu untuk memodifikasi dan menyesuaikannya agar
benar-benar cocok untuk gaya dan kebutuhan bisnis Anda. Sukses selalu!
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Lumallube

TECHNOLOGY

Di LumaQube Technology, kami percaya bahwa setiap momen berharga layak diabadikan dengan
sentuhan inovasi dan kreativitas. Nama kami sendiri mencerminkan filosofi ini: "Luma" berarti
cahaya, elemen esensial dalam fotografi, dan "Qube" terinspirasi dari Rubik's Cube, simbol
persistensi, pemecahan masalah yang cerdas, dan kemungkinan kreatif tanpa akhir. Semangat
inilah yang kami tuangkan dalam produk unggulan kami, Q-Booth Al Pro, software revolusioner
untuk photobooth dan self-photo studio.

Sinergi keahlian para pendiri adalah kunci inovasi LumaQube:

Kingman Husada

Diengan lebih daa 20 tahun penpskaman
memaiangun softwara barskala besar,
iemmasuk kesuksesan Soiis Resto sebagai
software FEB No.1 di lndonesia, Kingman
adatah arsitek o balik keandakan dan
kecanggihan teknologi G-Booth.

Abel Brata

Sebagal fotograter profesional permenang berbagal
panghargaan dengan pengalaman lebih dari satu
dekade, Abal memahami betul esensi "cahaya”

(Lurna} dan kebutuhan prakls di indusia folograli,
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Kenapa Pakai Q-Booth?
Karena Kamu Butuh Photobooth yang Nggak Cuma Keren,
Tapi Juga Cerdas dan Fleksibel!

Bersama-sama, LumaQube Technology dan Q-Booth Al (Faceswap/Pro) hadir untuk menerangi
jalan Anda menuju bisnis foto interaktif yang sukses, didukung oleh inovasi, kreativitas, dan
persistensi karya anak bangsa yang siap mendunia. Siap membawa bisnis foto Anda ke level
berikutnya dengan software kelas dunia buatan lokal?

Bukan cuma powerful untuk Al, bisa dipakai juga untuk foto biasa dan kolase!

Bisa generate foto Al offline, tanpa koneksi internet!

Once paid, lifetime, nggak ada biaya langganan

Support DSLR & webcam

Bisa multi-camera, tinggal pencet tombol untuk pilih angle yang berbeda!

Bisa faceswap atau generative Al full-body

Custom collage, QR sharing, Automation (Batch) dan masih banyak lagi

Banyak contoh tema siap pakai dan bisa kamu edit lagi

Support multi-slot Self-Photo, cocok untuk event dengan banyak opsi tema

Bisa custom sendiri interface sesuai seleramu atau sesuai tema acara

Bisa jalan di event rame tanpa lag karena koneksi internet ngadat!

3 metode sharing: offline QR, FTP akun milikmu sendiri, Q-Booth Cloud API

Q-Booth (versi Faceswap) adalah satu-satunya software photobooth yang bisa offline
faceswap dan change background tanpa GPU khusus!

Al Studio

Craft custom Al theme

Save & Load theme

Input background & ciothes
/" Load savefiles in Self-Photo

Collage Studio

' Make beautiful layouts
Use Al layer or plain photo

" Text input with on-screen keyboard

/ Design for use in Self-Photo Mode

@ Mau tanya-tanya atau coba trial/demo? Langsung aja ke WhatsApp: +62 878-8318-9089
& www.lumaqube.com
Instagram: @qgbooth.ai
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